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9. december 2025

Horing af Forslag til @ndring af Inatsisartutiov om markedsfering og markning
(Markedsfaringsloven)

Bankivik takker for muligheden for at afgive haringssvar til ovennaevnte lovforlsag, og
skal indledningsvis bemeaerke, at vi bakker op om forslagets formal, som er gget
beskyttelse af sarbare forbrugergrupper.

Vi har dog nogen bemaerkninger til forlsagets § 1, nr. 5, som indsaetter overskriften
“Forbud mod markedsfaring af visse kreditaftaler og forbrugslangivere” samt §§ 9 a og 9
b. Disse to bestemmelser er identiske med §§ 11 a og 11 b i den danske
markedsfgringslov (dog har man ikke medtaget § 11 b, stk. 4 i den danske lov) og
danske pengeinstitutter har derfor nogle ars erfaringer med disse regler.

Forslagtiiny§9a

Pengeinstututterne i Grgnland udbyder ikke “almindelige” forbrugerkreditaftaler med en
AOP pa 25 % eller derover, og derfor giver denne regel ikke nogen problemer i den
henseende.

Det kan dog ikke udelukkes, at der i enkelte sjeeldne konkrete tilfaelde kan opsta
situationer, hvor en kreditaftale kan komme i strid med denne bestemmelse; f.eks. i en
situation, hvor en forbruger har brug for et kortvarigt bevilget overtraek pa et lille belgb.
Idet ekspeditionen af et bevilget overtraek er palagt et gebyr vil der kunne forekomme
tifaelde, hvor AOP kommer over 25 %.

| Danmark har reglen medfert, at pengeinstitutterne helt er holdt op med at bevilge
sadanne overtraeek, med den konsekvens, at enkelte kunder ikke har kunnet fa den
hjeelp, som de har brug for, selvom der har veeret tale om gode kunder, som
pengeinstituttet gerne vil hjaelpe. Konsekvenserne for pengeinstituttet har bare veeret for
store.

Bankivik anbefaler derfor, at pengeinstitutter bliver undtaget regleni § 9 a.

Forslagtiiny§9b

| Danmark har denne bestemmelse haft den konsekvens, at pengeinstitutter helt er holdt
op med at markedsfare sig pa sociale medier. Arsagen til dette er, at reklamer pa
sociale medier styres af algoritmer, som pengeinstitutterne ingen indflydelse har pa.
Herudover havde bestemmelsen den konsekvens, at danske pengeinstitutter falte sig
tvunget til at opsige mange af sine sponsorater af bl.a. idreetsforeninger (mest markant
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var Arbejdernes Landsbanks opsigelse af sit sponsorat af DBU / Danmarks
Herrelandshold i fodbold).

Bestemmelsen blev dog hurtigt tillpasset men indsaettelsen af et stk. 4, der undtog
sponsorater af idraet og almenyttige foreninger og fonde, hvorfor Arbejdernes Landsbank
kunne fortsaette som sponsor. Denne undtagelse er dog ikke medtaget i
Inatsisartutlovsforslaget.

Sammenfattende

Som pavist ovenfor, har reglerne i §§ 9 a og 9 b haft utilsigtede konsekvenser for bade
forbrugere og idraetsforeninger. Disse konsekvenser har pavirket begge grupper
negativt, og det er naeppe onskeligt.

Hertil kommer, at formalet med reglerne hele tiden har veeret, at at ramme sakaldte
“kvik-lans” udbydere, og ikke almindelige pengeinstitutter, der i forvejen lever under et
fintmasket og strengt regelseet.

Bankivik anbefaler derfor, at pengeinstitutter bliver undtaget reglenrne i §§ 9a og 9 b.
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