Kapitel 1: Indledning

1.1 Baggrund

Gregnlands Selvforsyningsstrategi 2025-2030 adresserer de udfordringer, landet star overfor i forhold til
at gge selvforsyningsgraden i Grgnland. I strategien ligges der vaegt p&, at selvforsyningen skal vaere
gkonomisk og socialt beeredygtigt og derved skabe en forbedret og mere lokal baseret
fodevareforsyningssikkerhed. Med stigende global usikkerhed og klimaforandringer, der p&virker
forsyningskaederne, er det blevet mere presserende at finde lgsninger, der kan styrke lokal produktion
og skabe et mere robust fgdevaresystem, der i hgjere grad kan modsta eksterne forhold.

Det er ikke malet at der skal vaere fuld selvforsyning i Grgnland, da det ikke er hvad markedet kan
tilbyde eller hvad forbrugerne gnsker. Derfor laegger strategien vaegt pa at forbedre og gge
selvforsyningsgraden ved at gge kendskabet til og anvendelsen af de nuvaerende og fremtidige
fodevarer, der kan ggres tilgaengelige under grgnlandske forhold. Dette inkluderer gget fokus pa at
udnytte de saesonbetinget ressourcer, hvor det i hgjere grad er om sommeren og efteraret at der
indsamles lokale forrad til vinteren.

Grgnland har unikke geografiske og klimatiske forhold, der ggr det ngdvendigt at taenke innovativt og
baeredygtigt for at opnd gget selvforsyning, der samtidig er skonomisk baeredygtigt. P& samme tid
eksisterer en steerk og stolt madtradition, som Naalakkersuisut gnsker at vaerne om, men som ogsa
giver muligheder for at nytaenke landets ressourcer. I modsaetning til mange andre lande, fastholder
Grgnland stadig landets unikke madkultur.

Strategiens formal er derfor at gge selvforsyningsgraden, hvor det giver mening, ved at skabe
rammerne for en effektiv lokal fadevareproduktion, som kan forbedre adgangen til lokale fgdevarer,
skabe arbejdspladser og understgtte en baeredygtig udvikling i landet. Derudover fokuserer strategien
pa at bevare og yderligere fremme den stolte madtradition, der er i Grgnland.

Selvforsyningsstrategien er det fgrste skridt i forhold til gget selvforsyning. Der skal efterfglgende tages
gkonomisk beslutning i forhold til finansiering af malene.

Malet er at bevare og styrke Grgnlands madkultur, identitet og fgdevaremuligheder, samtidig med at
man sikrer en bedre fgdevareforsyningssikkerhed gennem en forbedret tilgang til lokale fgdevarer.

Denne Selvforsyningsstrategi er kun begyndelsen p& Naalakkersuisuts arbejde indenfor
selvforsyningsomradet. Hvorimod der i denne strategi er sat fokus pa selvforsyning indenfor fgdevarer,
vil der herefter komme en opfglgende strategi hvori der fokuseres pa andre behov, problemstillinger og
muligheder, sdsom selvforsyning indenfor byggeanlaeg, materialer og energiforsyning. Denne
opfalgende strategi vil ogsd tage udgangspunkt i, hvor langt den fgrste selvforsyningsstrategi bringer os
mod gget selvforsyning, og i de erfaringer der indsamles i arbejdet med fuldfgrelsen af fgrste del.

1.2 Strategiens vision

Visionen for Selvforsyningsstrategien er, at flest mulige borgere skal have forbedret adgang til gode,
sunde lokale fgdevarer, og at borgerne oplever en forbedret fgdevareforsyningssikkerhed igennem
grgnlandske produkter.

1.3 Selvforsyning i Grgnland
Selvforsyning i Grgnland har historisk betydning og er en central del af den grgnlandske identitet.

Oplevelsen af at kunne forsyne sig selv med fgdevarer og andre ressourcer omhandler imidlertid ikke
kun det fysiske aspekt. Det inkluderer ogsa en social dimension, hvor der laegges vaegt pa betydningen
af faellesskab og samhgrighed, gennem blandt andet deling af ens fiskeri og fangst.

Ressourcer der er fisket eller fanget i Grgnland, som eksporteres til udlandet for forarbejdning, for sa at
blive importeret tilbage til Grgnland falder uden for kategorien for selvforsyning, da det inkorporerer
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internationale handelsmekanismer og processer, der overtraeder den geografiske selvstaendighed, som
er et centralt element i idéen om selvforsyning i Grgnland.

Selvforsyning tager derudover hgjde for bade kommercielle og ikke-kommercielle produktionsmetoder,
hvor folk pa egen hand kan udnytte lokale ressourcer.

Selvforsyning i Grgnland indebaerer derfor en diversificeret tilgang, som ikke kun fokuserer pd
kommerciel produktion og kapitalistiske strukturer, men ogsa vaerdsaetter traditionelle metoder til
ressourceudnyttelse, sdsom privat fiskeri og fangst.

Selvforsyning i Grgnland er kompleks og omfatter bade kulturelle, logistiske, gkonomiske og sociale
aspekter samtidig med at selvforsyning er dybt forankret i landets historie og identitet, som i dag
udfordres af importerede varer, med lav ernaeringsmaessig kvalitet, institutionaliserede kraefter og
behovet for infrastruktur, innovation og arbejdskraft.

Definition af selvforsyning
Selvforsyning defineres som evnen til at producere og forbruge egne fgdevarer lokalt.

Selvforsyning kan via baeredygtig udnyttelse af lokale ressourcer, integration af traditionelle og
moderne produktionsmetoder veere med til at skabe gkonomisk sdvel som social vaerdi.

1.4 Ambitionsniveau i strategien

Grgnland er kendetegnet ved en ssesonbetinget selvforsyning, og der er en anerkendelse af, at
produktion af grgnlandske fgdevarer ikke er tilstraekkelige til at opna fuld selvforsyning.

Ambitionen med strategien er derfor ikke, at opnd et fuldt selvforsynende Grgnland, da dette ikke er,
hvad markedet kan tilbyde, eller hvad forbrugerne gnsker. Hensigten er derimod at optimere lokale
fgdevareprocesser, for at understgtte en forbedret forsyningssikkerhed for borgere og et udbud der
imgdekommer forbrugernes efterspgrgsel af lokale varer. Kort sagt skal der opbygges en god balance
imellem lokal produktion og import til gavn for forbrugerne og hjemmemarkedet.

Udfordringen med selvforsyning ligger ofte i at opna skalagkonomi i landbrugs- og
fadevareproduktionen og i de omkostninger, der er forbundet med distribution og transport i et sa stort
og tyndt befolket land som Grgnland.

Der er socialt samfundsvaerdi i selvforsyning, og lokal produktion kan ogsd vaere med til at skabe lokale
arbejdspladser og gkonomisk udvikling.

Det er ofte 0gsd et baerende argument, at selvforsyning skal g8 hdnd i hdnd med baeredygtighed, og der
er fokus pa at beskytte nutidens sdvel som fremtidens ressourcer i vores produktionsprocesser.
Selvforsyning skal bidrage til at mindske import fra udlandet, for at reducere Grgnlands CO2-aftryk.

1.5 Metode
Selvforsyningsstrategien bygger pa tre forskellige datakilder.

1. Fgrst og fremmest er der lavet en grundig desk research af bade interne politiske strategier,
samt desk research af, hvad andre sammenlignelige lande ggr i forbindelse med selvforsyning.

2. Derudover er der lavet fokusgruppeinterviews med befolkningen. Der er lavet 4
fokusgruppeinterviews med repraesentanter fra alle dele af Grgnland. Fokusgruppeinterviews
med befolkningen er lavet for at kortlaegge befolkningens spise- og indkgbsvaner. P& denne
made sikrer vi, at strategien tager afseet i befolkningens forbrugsmegnstre, og derfor har et lokalt
afseet, hvor borgerne kan se sig selv i strategien.
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3. Sidst er der lavet en bred interessentkortlaegning. 39 nggleinteressenter er blevet interviewet,
herunder virksomheder, myndigheder, organisationer og forskere. Interessentkortlaegningen er
lavet, for at undersgge hvilke udfordringer Grgnland star overfor, samt identificere de
muligheder som fag- og branchefolk finder relevante.

Disse datakilder har vaeret grundlaget for identificering af, hvilken situation der er i Grgnland i forhold til
selvforsyning, samt hvilke mal og delmal der skal opsaettes i strategien. Falgende interessenter er

blevet interviewet:

Tabel 1: Interessenter

KNI (Pilersuisoq)

Pisiffik

Naturinstituttet

Royal Greenland

Royal Arctic Line

Innovation South Greenland
Nalik Ventures

Royal Greenland (Tangproduktion)
Inuili Food College

Qegertalik Business Council

Avannaata Kommunia (Indkgbsafdeling)
Kommune Kujalleq (Erhvervsafdeling)

Departementet for Landbrug, Selvforsyning,
Energi og Miljg

Departementet for Sociale Anliggende,
Familier, Arbejdsmarked og
Indenrigsanliggender

Departementet for Finanser og Skatter
Departementet for Boliger og Infrastuktur
Departementet for Uddannelse, Kultur, Idrzet
og Kirke

Kok og eventyrer Mike Keen

Paarisa

3/46 Doc ID / Version

Brugseni

Neqi

Konsulenttjenesten for Landbrug

KNAPK

Air Greenland

Arctic Circle Business

Slaedehundefoder producent Milak Productions
Biavler Ole Guldager

Grgnlands Erhverv

Kommuneqarfik Sermersooq (Plan-, Indkgbs- og
Erhvervsafdeling)

Kommune Qegertalik (Planafdeling)
Forsker Aviaja Lyberth Hauptmann

Departementet for Sundhed (Dronning Ingrids
Hospital)

Departementet for Fiskeri og Fangst

Departementet for Selvstaendighed og
Udenrigsanliggender

Departementet for Erhverv, Handel, Rastoffer,
Justitsomradet og Ligestilling

@konomisk Rad

Indoor-farming virksomhed Patdlek
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1.6 Bzeredygtighedsmal

FN’s verdensmal for baeredygtig udvikling fungerer som vigtige politiske pejlemaerker
for udarbejdelsen af nye udviklings- og strategiplaner. Verdensmalene er en integreret SUNDHED

del af Selvforsyningsstrategien, da der netop er fokus p& bade sundhed, trivsel, nye OGTRIVSEL
arbejdspladser og ansvarligt forbrug og produktion.

De verdensmal, som strategien og dets delmal bergrer, er angivet nedenfor. .

MAL 3 3.4 Inden 2030 skal tidlig dgdelighed, som fglge af
Sundhed & Trivsel ikke-smitsomme sygdomme, reduceres med en
_ Y9 , ANSTANDIGE JOBS

tredjedel gennem forebyggelse og behandling, og 0G BKONOMISK
mental sundhed og trivsel skal fremmes. VEKST

MAL 8 8.2 Der skal opnds en hgjere gkonomisk

Anstaendige jobs produktivitet gennem diversificering, teknologisk

Og gkonomisk vaekst opgradering og innovation, blandt andet gennem
fokus p8 hgj veerditilfgrelse og arbejdskraftintensive
sektorer.

ANSVARLIGT

8.3 Der skal fremmes udviklingsorienterede 1 FORBRUG
politikker, der stgtter produktive aktiviteter, skaber 0G PRODUKTION

ansteendige jobs, ivaerkseetteri, kreativitet og
innovation, og som fremmer en formalisering og
udvikling af mikro-, sm&- og mellemstore
virksomheder, gennem bl.a. adgang til finansielle
tjenesteydelser.

MAL 12 12.3 Inden 2023 skal det globale madspild pa detail-
Ansvarligt forbrug og forbrugerniveau pr. indbygger halveres og
og produktion fgdevaretab i produktions- og forsyningskaseder,

herunder tab af afgrader efter hagst, skal reduceres.
12.5 Inden 2030 skal affaldsgenereringen vaesentligt

reduceres gennem forebyggelse, reduktion,
genvinding og genbrug.
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Kapitel 2: Selvforsyningsgraden

2.1 Nordisk Ministerrdd Rapport

Nordisk Ministerrad har de seneste ar intensiveret sit fokus pa fgdevareinitiativer, herunder
genetableringen af "New Nordic Kitchen Manifesto". Manifestet, som blev fremhaevet ved det arlige
EMBLA Awards, understreger betydningen af nordisk madkultur som en styrkeposition i en global
kontekst. Med méalet om at ggre nordisk mad tilgaengeligt for alle, la2agger manifestet veegt pa, at lokal
og regional mad skal spille en central rolle i Igsningen af samfundsudfordringer som baeredygtighed,
social baerekraft, skonomisk levedygtighed og sundhed. Dette perspektiv er ogsd relevant for Grgnlands
Selvforsyningsstrategi, hvor en staerkere integration af lokale fgdevareinitiativer kan understgtte gget
selvforsyning og baeredygtig udvikling.

I tr&d med dette udgav Nordisk Ministerrad i 2022 rapporten "Selvforsyning af fgdevarer i fem nordiske
gsamfund”, der indeholder en kortlaegning af forsyningsgraden- og deekningen for fem nordiske
gsamfund, heriblandt Grgnland. Den giver derfor en baseline for selvforsyningsniveauer i Grgnland i
dag, som kan bruges fremadrettet til at monitorere og analysere udviklingen henimod de gnskede mal.

Rapporten bygger bl.a. pa skrivebordsanalyse af relevante policy-dokumenter, interviews og
fokusgruppeinterviews med lokale aktgrer pa fadevareomradet samt dataindsamling til at beregne
selvforsyningsgraden, og har derfor en bred palet af datakilder.

Selvforsyningsgraden i rapporten angiver, hvor stor en andel af maden, man konsumerer i et land, som
er produceret i landet, mens deekningsgraden viser, hvor stor en andel af maden man kunne
konsumere, hvis man ikke eksporterede fgdevarerne. Fgdevarer, der forarbejdes i andre lande, indg%r
saledes ikke under selvforsynende fgdevarer. Indsatsfaktorer indgar ikke i beregningerne, hvorfor der
ikke er taget hensyn til, om der eksempelvis importeres foder til dyreopdraet.

I rapporten beregnes selvforsyningsgraden ved at tage data for den samlede produktion i landet for den
enkelte fgdevaregruppe, og traeekke eksporten fra, for herefter at dividere med forbruget i Grgnland.
Forbruget for de forskellige fgdevaregrupper er beregnet ud fra tal for produktion, import og eksport
ved at traekke eksport fra summen af produktion og import. Kun produktion af varer, der anvendes som
mad og drikke, inkluderes - ikke til foder eller sdning for eksempel.

Alle fadevarer omregnes til energiindhold, malt i kilojoule (kJ) per kilovare, for at kunne sammenligne
pa tvaers af fedevaregrupper.

Statistikbanken pa Grgnland er hovedkilden til de tal, der er benyttet for import og eksport, hvor der er
foretaget en gruppering efter toldtariffens hovedkapitel.! Produktionsdata er baseret pa, hvad Nordisk
Ministerrdd selv kalder “fragmenteret datamateriale” fra blandt andet Statistikbanken pa Grgnland
(fangststatistikker, jagt og dyreteellinger i antal dyr, hvor vaegten estimeres i beregningerne), samtaler
fra casestudier og information fra internettet. Der er derfor en vaesentlig usikkerhed behaeftet ved
rapportens resultater.

Samlet set finder Nordisk Ministerrad frem til en selvforsyningsgrad pé 17% og en daekningsgrad p%
278% pa tvaers af fgdevaregrupper, som primaert skyldes den store produktion og eksport af fisk.

L https://tarif.skat.dk/arctictariff-public-web/#!/taric/nomenclature/%20sbn?sd=11012022&d=I&cc=&|=da&gl=da&ea=false
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Selvforsyningsgraden angiver, hvor stor en andel af maden, man konsumerer i et land, som er
produceret i landet. Daekningsgraden angiver, hvor stor en andel af maden man kunne konsumere i et
land, hvis man ikke havde eksporteret fgdevarerne.

I denne rapport bliver selvforsyningsgraden udregnet ved at anvende formlen:

Produktion — Eksport

Selvforsyning = Forbrug

Tabel 2. Beregnet selvforsyningsgrad og daekningsgrad per varekategori, regnet i energi

Kategori Selvforsyningsgrad Daekningsgrad
Mejeri 0% 0%

Kad 40% 63%
Grgnsager 0% 0%

Korn 0% 0%

Kartofler 7% 7%

Fisk 85% 3875%

Gvrig 0% 0%

Sum 17% 287%

Tabel 1 viser, at Grgnland i hgj grad er selvforsynende, hvad angar fisk og nogenlunde selvforsynende,
hvad angar kgd, hvorimod selvforsyningsgraden er lav eller ikke eksisterende for de resterende
produkter.

Mejeri

Tabel 1 viser, at alle mejeriprodukter bliver importeret. Det er heller ikke gnsket, at der skal laves om
pa dette. Det vil ikke vaere muligt at konkurrere med importerede varer. Som skrevet, sd er der ikke et
gnske om at opnd et fuldt selvforsynende Grgnland. Selvforsyning skal vaere gskonomisk levedygtigt, og
der skal vaere et fokus pa de styrker, der allerede eksisterer. Afsnittet om mal og delmal i strategien vil
derfor ikke have fokus pa mejeriproduktion i Grgnland.

Kgd

Selvforsyningsgraden er 40%, med en daekningsgrad pa& 63%. Der er derfor potentiale i at udvikle
graden af selvforsyning inden for kgdproduktion, herunder lam, moskus, kvaeg og rensdyr (og ikke
eksempelvis svineproduktion) i Grgnland. Afsnit om mal og delmal i strategien vil derfor have fokus p3,
hvordan blandt andet kgdproduktionen kan forbedres.

Grgntsager

Ifslge Nordisk Ministerrdds Rapport er Grgnland 0% selvforsynende med en daekningsgrad pd 0% pa
grgntsager. Der har veeret og er stadig forsgg pa produktion af grgntsager i Grgnland, hvorfor der
vurderes at vaere en meget lav selvforsyningsgrad. Som beskrevet, sa vil strategien have fokus pa
styrkerne og, hvor Grgnland har en konkurrencemaessig fordel. Der anses dog at vaere et stort
potentiale for grentsagsproduktion, blandt andet kalproduktion, szerligt i Sydgrenland, hvorfor nogle af
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grgntsager vil have indflydelse pad en potentielt hgjere selvforsyningsgrad heraf. Derudover findes der
stor potentiale i de forskellige planter som gror naturligt i landet, som kvan, baer, grgnlandspost, arktisk
timian mm., som derudover ogsa holder stor historisk betydning.

Korn

Alle kornprodukter bliver importeret til Grgnland. Der er ikke optimale klimatiske forudsaetninger for
kornproduktion i Grgnland, hvorfor mal og delmal ikke vil blive involveret i denne kategori.

Kartofler

Selvforsyningsgraden og daekningsgraden vurderes begge at veere 7%. Der er yderligere potentiale med
kartoffelproduktion i Grgnland, hvorfor afsnit om mal og delmal ogsa vil omhandle denne varekategori.

Fisk

Mangden af fisk der bliver produceret i Grgnland, kan daekke Grgnlands behov nsesten 4000 gange. Der
er altsd en enorm produktion. Selvforsyningsgraden er pa 85%, hvorfor der stadig er mulighed for at
udnytte den store ressource mere optimalt, ved blandt andet at udnytte andre arter som bldmuslinger,
kammuslinger, kvabso, sgpindsvin eller tang. M3l og delmal i strategien vil derfor ogsd@ omhandle denne
varekategori.

@vrig

Kategorien er blandt andet sukker, kakaoprodukter, animalske- og vegetabilske fedtstoffer mm. Det
vurderes, at alle varer herunder importeres. Der vil ikke vaere potentiale i, at Grgnland kan vaere mere
selvforsynende pa disse produkter, hvorfor mal og delmal ikke involverer denne kategori.

2.2 Udfordringer ved rapport fra Nordisk Ministerrad

Selvom Nordisk Ministerrad har forsggt at saette et tal pa selvforsyningsgraden i Grgnland, er det meget
komplekst at indfange selvforsyningsgraden i Grgnland. Fglgende afsnit er en gennemgang af
udfordringerne, samt en oplistning af en raekke anbefalinger til, hvilke tiltag der kan tages i forhold til
yderligere fremtidig kvalificering af selvforsyningstallet.

Svagt datagrundlag

En af udfordringerne ved publikationen er, at det er et fragmenterede datagrundlag, der er brugt til at
analysere selvforsyningsgraden. For at opnd mere praecise og palidelige konklusioner bgr fremtidige
undersggelser fokusere pa at integrere flere og mere konsistente datakilder.

Derudover er import af foder og ggdning ikke inkluderet. Det kan ligeledes give et skavt billede af
selvforsyning, eftersom store maengder importeres arligt i forbindelse med farehold, hundefoder mm..
Fremtidige analyser bgr derfor ogsa inkludere data om importeret foder. Det vil bidrage til at forsta den
fulde sammenhaeng mellem lokal produktion og import og dermed ogsa give et mere nuanceret billede.

Forstdelse for kulturen

Grgnlands fanger og senere fiskerikultur er en integreret del af alle omrader i Grgnland, ikke mindst i de
mindre byer og bygder. Denne kulturelle dimension er vigtig at forstd og integrere i analyserne, da fangst
og fiskeri ikke kun er gkonomiske aktiviteter, men ogsa centrale elementer i manges selvforstaelse, liv
og identitet. Det forventes derfor, at der er et stort skyggetal i forhold til fiskeri og fangstmasngder, som
ikke er medregnet i Nordisk Ministerrads rapport. Fremtidige undersggelser bgr derfor laegge stgrre veegt
pad at beskrive og kvantificere denne kultur for at give et mere fyldestggrende billede af
fadevareforsyningen, og dermed fa et bedre overblik over skyggetallet.

Derudover er en vigtig kulturel praksis at distribuere fangst mellem familie og lokalsamfund. Denne
praksis sikrer fadevarer til mange mennesker og styrker de sociale b&nd. For at give et mere preecist
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billede af fadevareforsyningen er det essentielt at inkludere denne praksis i analyserne. Fremtidige studier
ber derfor ogsa fokusere p&, i hvor hgj grad fiskeri og fangst deles, og hvordan denne praksis bidrager til
fgdevareforsyning og social sammenhaengskraft. Dette kan ggres kvantitativt ved at undersgge, hvor stor
en andel af fangsten der deles mellem andre familier.

Forskelle mellem mindre bosteder og byer

Der er stor forskel pa selvforsyningsgraden mellem bosteder og byer. I de mindre bosteder er fiskeri og
fangst ofte den primaere kilde til fgdevarer. De fleste har bad eller jolle, hvorfor de har let adgang til
naturens ressourcer. Derudover er fallesskabspraksisser, som f.eks. distribuering af privatfanget kgd og
fisk almindelig praksis til dem der ikke har bad eller jolle, s& de ogsd far gavn af det andre har fisket
eller fanget.

I modsaetning er byerne overordnet mere afhangige af importerede fgdevarer og foder. Den
kommercielle handel er derudover ogsd mere fremherskende. Der er stadig mange i byerne som ejer en
bdd og som fisker og jager, men der er en betydelig stgrre andel, der ikke har samme muligheder,
hvorfor de kgber ind i detailhandlen, hvor der ikke er det samme udbud af lokale ravarer eller kaber
ravarer i det lokale breet, hvor der szlges dagens fangst.

Anbefalinger til fremtidig forskning

For at forbedre forstdelsen af selvforsyningsgraden anbefales det, at fremtidig forskning fokuserer pd
folgende omrader:

1. Styrkelse af datagrundlaget: Indsamling og standardisering af data fra flere kilder vil skabe et
mere robust grundlag for analyser. Det kan veere gavnligt at etablere en central database, hvor
data om produktion, import og forbrug af fgdevarer samles og opdateres Igbende.

2. Inkludering af importdata: For at fa et mere komplekst billede af selvforsyningsgraden, bgr
fremtidige analyser inkludere data om importeret foder og andre fgdevareprodukter. Dette vil
give en mere ngjagtig vurdering af afhaengigheden af import.

3. Forstdelse af den lokale kultur: En dybere forstaelse af fisker- og fangerkulturen samt
praksissen med at dele fangsten er ngdvendig. Kvalitative studier kan bidrage til at belyse disse
aspekter og integrere dem i den overordnede analyse.

4. Social og kulturel integration: Det er vigtigt at anerkende og indarbejde de sociale og kulturelle
dimensioner i fgdevareforsyningen. Dette indebaerer en mere holistisk tilgang til analysen, hvor
bdde kvantitative data og kvalitative indsigter bruges til at tegne et komplet billede af
selvforsyningsgraden.

Selvforsyningsgraden

Nordisk Ministerrads rapport vurderer at Grgnland er 17% selvforsynende. Tallet er med forbehold for
metodiske udfordringer gennemgdet ovenfor. Det vurderes dog, at de 17% i den nuvaerende situation er
ud fra den bedste tilgeengelige data. Derudover vurderes det at der bade mangler data der vil gge
graden af selvforsyning og data der vil mindske graden af selvforsyning.

Rapporten viser dog, at der er forbedringspotentialer i forhold til at gge graden af selvforsyning, seerligt
inden for ka@d, fisk, kartofler og til dels grgntsagsproduktion.

De naeste afsnit dykker ned i, hvordan fgrst og fremmest befolkningen ser pa selvforsyning, samt
hvordan de agerer i hverdagen. Derefter vil der vaere en kortlaegning af, hvad aktgrerne ser som styrker
og udfordringer ved selvforsyning i Grgnland.
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Kapitel 3: Forbrugeranalyse

Der er i forbindelse med udarbejdelse af strategien lavet fokusgruppeinterviews med befolkningen. For
at sikre en aldersmaessig repraesentation, er befolkningen opdelt i 2 grupper. Voksne i aldersgruppen
30-70 &r og unge i aldersgruppen 18-30 ar. Geografisk er befolkningen ikke inddelt i regioner, men der
er sikret en bred repraesentation pa tvaers af landet i fokusgrupperne. Det er besluttet ud fra
forventningen om, at indbyggere i for eksempel en bygd i Nordgrgnland og @stgrgnland kan have
sammenlignelige udfordringer, ligesom indbyggere i Ilulissat og Sisimiut kan have genkendelige
perspektiver. I fokusgruppeinterviews er der spurgt saerligt ind til geografiske udfordringer.

I forhold til interviews med folk fra @stgrgnland har der vaeret tilknyttet en konsulent, som taler og
forstar gstgrenlandsk for at sikre den fulde forst3else og kvalitet af data.

Fokusgruppeinterviews har ofte en risiko for at have en overvaegt af ressourcestaerke personer, der
deltager. Derfor er det ngdvendigt at ggre opmaerksom p@, at der er en stgrre gruppe af befolkningen,
som ikke har gkonomisk réderum til at hovedsageligt at vaelge grgnlandske ravarer i butikken, selvom
de gerne ville.

3.1 Generelle tendenser

Alle fokusgrupper giver overordnet udtryk for, at de vaerdsaetter grgnlandske ravarer og gerne vil spise
flere. De giver udtryk for, at kgd og fisk/skaldyr er afggrende i den grgnlandske madkultur, og de ser
det som en del af deres kultur og tradition at spise grgnlandsk mad, ligesom de ogsa anerkender
bzeredygtigheden af den lokale mad.

Der er ikke mange fra interviewene, som har positiv erfaring med selv at dyrke grgntsager. Enkelte
naevner, at de dyrker grgntsager. Det er dog hovedsageligt respondenter bosiddende i Sydgrgnland, der
siger, dette er muligt. Enkelte naevner ligeledes, der ligger et potentiale i dyrkning af grgntsager, og at
de kender til fa selvsteendige produktioner af grontsager. Derudover er der i Sisimiut lavet projekter i
bgrnehaver, hvor de dyrker grgntsager. Det er dog ikke afggrende, at grgntsager skal vaere
grgnlandskproduceret, men det er vigtigere, at der er adgang til basisgrgntsager i hele landet.

Der er stgrre handel internt gennem private “uofficielle” kanaler i de mindre bosteder, og derfor kan det
0gsa veere sveert at vurdere, hvor hgj selvforsyningsgraden egentlig er. Mange fra de mindre bosteder
naevner, at de far fodevarer fra familiemedlemmer eller kgber det af bekendte eller gennem sociale
medier.

Det er vigtigt at pointere, at nogle naevner, at de ikke gar pa fangst eller fisker i deres familie, og derfor
er det svaerere og dyrere at anskaffe sig gronlandske rdvarer. Det kreever en bad at kunne komme pa
fangst og fiske, og det har den gkonomisk ressourcesvage del af befolkningen oftest ikke.

Grgnlandsk mad er forbundet med kvalitet og er en del af kulturen, men samtidig er der nogle generelle
forhindringer i forhold til at vaere mere selvforsynende:

Tilgaengelighed: om det er muligt at kgbe eller selvforsyne sig. Der er et mindre udbud og arstiden og
geografi spiller en rolle. Derudover er det vaesentligt, om man tilhgrer en familie, som gar pa fangst
eller fisker. Det er ofte “nemmere” at kgbe og lave importeret mad.

Priser: naevnes generelt som en vasentlig faktor i forhold til at bruge flere gronlandske rdvarer i de
tilfeelde, hvor ravarerne bliver kgbt i butikken eller pa f.eks. sociale medier. Med andre ord vil flere
vaelge grgnlandske produkter, hvis det var billigere.

Kvalitet: generelt udtrykker interviewpersonerne, at kvaliteten af de grgnlandske rdvarer er og skal
veere god. De vil f.eks. hellere kgbe grgnlandsk lam end lam fra New Zealand, da de smager bedre.
Samtidig er det grgnlandske kgd dog dyrere.
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3.2 Forbrugsmgnstre

I "Befolkningsundersggelse i Grgnland fra 2018”2 opdeles befolkningen i byer og bygder. Der findes i
dag 18 byer og 60 bygder i Grgnland. Den officielle betegnelse for alle disse steder er generelt bosteder,
som man igen opdeler i hovedbosteder, stgrre bosteder, mindre bosteder og mindste bosteder.

I naervaerende fokusgruppeundersggelse er der fulgt samme kategorisering som i
"Befolkningsundersggelse i Grgnland fra 2018”, og opdelt befolkningen i hovedbosteder (de fem stgrste
byer) og resten som bosteder (mindre byer og bygder).

For at sikre en aldersmaessig repraesentation er befolkningen opdelt i to grupper: voksne i
aldersgruppen 30-70 ar og unge i aldersgruppen 18-30 ar. Afsnittet har derfor lavet fire grupper pa
baggrund her af. Ud fra de fire grupper og fem parametre beskrives herunder forbrugsmgnstrene.

Gruppe 1: Folk over 35 &r, der bor i mindre bosteder

1. Udbud og varesortiment: Respondenterne oplever et begreenset udvalg af grgnlandske
madvarer. De ville gerne kgbe flere lokale specialiteter, som "qullukkat" (tgrrede raeklinger),
hvis udvalget og priserne var bedre.

2. Hvad spiser de mest: Grgnlandsk mad som fisk, szl, rejer og terret fisk udger hovedparten af
kosten. Der er en praeference for lokale ravarer bade til hverdag og fest.

3. Planlaegning af maltider: Der er en aktiv indsats for at inkludere grgnlandske ravarer i
maltiderne, men det kan veaere udfordrende pa grund af begraenset udbud.

4. Selvfiskeri og madproduktion: Aktivt selvfiskeri og madproduktion er almindeligt. Mange sgrger
for at have grgnlandske ravarer til radighed gennem hele aret.

5. Effekt af priser: Tilgaengelighed og kvalitet er vigtige faktorer, men priserne spiller ogsa en rolle
i forbruget af grgnlandske ravarer.

Gruppe 2: Folk over 35 &r, der bor i byer

6. Udbud og varesortiment: Der er et gnske om et stgrre udvalg af grgnlandske varer. Mange
keber deres mad fra butikkerne og efterlyser nemme Igsninger som grgnlandsk palaeg.

7. Hvad spiser de mest: En blanding af grgnlandske og importerede varer. Til hgjtider og sociale
sammenkomster prioriteres grgnlandske madvarer.

8. Planlaegning af maltider: Maltider planlaegges efter tilgaengeligheden af grgnlandske révarer,
men hverdagsmaden laves ofte med butiksvarer.

9. Selvforsyning og madproduktion: Mindre selvfiskeri og madproduktion i byerne, men
grgnlandske varer prioriteres, nar de er tilgaengelige.

10. Effekt af priser: Priserne spiller en rolle, men tilgeengelighed og kvalitet er afggrende.
Gronlandske varer kgbes ofte, ndr der er tilbud.

Gruppe 3: Folk under 35 &r, der bor i mindre bosteder

e Udbud og varesortiment: Flere kgber grgnlandske rdvarer gennem private kanaler som sociale
medier eller fra bekendte. Handel udenom butikkerne er udbredt.

e Hvad spiser de mest: Grgnlandsk mad som mattak, tgrret kgd og fisk er dominerende. Der er
stor vaerdsaettelse af lokale ravarer.

e Planlaegning af maltider: Grgnlandske ravarer bruges aktivt, men det kan vaere begraenset af
tilgaengelighed og pris. Importeret mad er ofte en billigere Igsning.

e Selvfiskeri og madproduktion: Selvfiskeri og lokal produktion er vaesentligt, men afhanger af
familiens ressourcer og adgang til naturen.

o Effekt af priser: Priser, kvalitet og tilgaengelighed pavirker kgb af gronlandske varer. Mange
venter pa tilbud fgr de kgber lokale ravarer.

Gruppe 4: Folk under 35 8r, der bor i byer

2 Befolkningsundersggelse i Grgnland 2018 - Levevilkar, livsstil og helbred, SDU
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e Udbud og varesortiment: Kender til og bruger mulighederne i byen for at f& grgnlandske
produkter, herunder fra familiemedlemmer i mindre bosteder. Kvalitet og baeredygtighed er
vigtigt.

e Hvad spiser de mest: Meget af kosten bestar af fisk og rensdyr, og der er en preeference for
grgnlandske produkter. Baeredygtighed er en central faktor.

e Planlaegning af maltider: M3ltider planlaegges ud fra tilgeengeligheden af saeesonbestemte og
lokale rdvarer. Importeret mad bruges ofte af praktiske drsager.

e Selvforsyning og madproduktion: Grgnlandske ravarer prioriteres, men afhaengigheden af
foreeldre og bekendte er stor. Grgnlandske grgntsager er dyre og mindre holdbare.

o Effekt af priser: Priser pavirker forbruget, men der er villighed til at betale ekstra for
grenlandske rdvarer, ofte kabt gennem forzeldre eller bekendte.

3.3 Forbrugsprofiler

Ud fra de fire fokusgruppeinterviews er der udarbejdet fem forskellige profiler, som de fleste borgere vil
kunne inddeles i. Navne, steder, alder og profession er opdigtede og udelukkende illustrerede.

Forbrugsprofilerne vil senere blive brugt aktivt i forbindelse med de opstillede mal.

Profil 1: Den selvforsynende — Piitaq fra Kullorsuaq, 45 &r, fisker
Foretraekker grgnlandske varer, iszer fisk og kad.
Fisker og fanger selv mad. Opbevarer rdvarer til hele 3ret, ved at fryse og tgrre
ravarerne.
Har en steerk praeference for selvforsyning og lokal madproduktion.
Priser pa kgd og fisk i butikken spiller en mindre rolle, fordi de selv skaffer ravarerne.
Derudover bytter de sig til de ravarer de ikke selv fanger.
De fleste mal og delmal i strategien vil ikke have den store relevans for Profil 1, da
han/hun allerede er selvforsynende. Nogle af malene kan dog fgre til, at Profil 1 far et
stgrre udvalg af produkter, som han/hun kan veelge.

Profil 2: Byboeren - Judithe fra Nuuk, 51 og leder i Selvstyret ﬁl Q
Spiser en blanding af grgnlandske og importerede varer. -
Kgber mest mad fra butikkerne.
Prioriterer grgnlandske ravarer, ndr de er tilgeengelige, men har ikke meget tid til selv at
fange eller dyrke mad.
Priser spiller en rolle, men tilgaengelighed og kvalitet er afggrende. Kgber stort nar der er
tilbud.
Vil gerne spise mere grgnlandsk, men det skal veere “nemt”, da tiden er knap.
Flere mal og delmal vil have relevans for Profil 2, da malene vil ggre varer mere
tilgeengelige og prisen lavere pa@ mange lokale produkter.
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Profil 3: Den unge fra et mindre bosted — Nuka fra Tasiilaq, 27 &r, arbejder pad 9 H‘
bgrnehjemmet

Foretraekker grgnlandske varer, iseer fisk og kad.

Har begraenset adgang til et stort udvalg, men veerdsaetter grgnlandske produkter hgit.

Dyrker og fanger selv mad, nar det er muligt, men er afhaengig af familiens adgang til

naturen og havet.

Prisen er central, hvis de ikke selv har adgang til lokale ravarer. Derfor bliver der ikke

ofte indkgb i butikken.

Flere mal og delmal vil have relevans for Profil 3, da malene vil ggre varer mere

tilgeengelige og prisen lavere pf,—’] mange lokale produkter.

Profil 4: Den urbane — Aviaja fra Ilulissat, 21 &r, arbejder indenfor turisme hos @L’;
et privat firma

Spiser en blanding af grgnlandske og importerede varer.

Prioriterer grgnlandske rdvarer, men har stgrre adgang til forskellige fedevarer.

Kender til og bruger mulighederne i byen for at fa grenlandske produkter, og far ogsa

ravarer sendt fra familiemedlemmer eller bekendte, der bor i de sma bosteder.
Er opmaerksom pa baeredygtighed og gkologi.

Priser og tilgaengelighed er afggrende faktorer.

Flere mal og delmal vil have relevans for Profil 4, da malene vil ggre varer mere
tilgaengelige og der vil veere mere fokus pa beaeredygtighed.

Profil 5: Kaffemik-entusiasten, Hendrine fra Sisimiut, 55 &r og bogholder hos
privat firma
Nyder grgnlandske produkter iseer under sociale begivenheder, som kaffemik, og her er
det oftest festmad.
Spiser oftest dansk traditionel mad til hverdag.
Bruger grgnlandske ravarer i hgj grad til disse sociale begivenheder.
Har en staerk kulturel tilknytning til grgnlandske madtraditioner.
Priser er mindre vigtige; tradition og kvalitet er i fokus.
Flere mal og delmal vil have relevans for Profil 5, da nogle af delmalene vil give Profil 5
flere redskaber til ogsd at bruge lokale ravarer mere aktivt i hverdagen.
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Kapitel 4: Interessentkortlaegning - Styrker og udfordringer

Folgende afsnit handler om situationen i Grgnland med fokus pa, hvilke styrker og udfordringer der er i
Gregnland, hvad angdr selvforsyning. Afsnittet giver en dybere forstdelse af den nuvaerende kontekst,
som strategien skal operere indenfor, og sikrer, at Naalakkersuisut og de vaesentligste interessenter har
en klar og omfattende forstaelse af bade styrker og udfordringer. Afsnittet er dermed en forudsaetning
for en succesfuld strategi, der kan fremme selvforsyning i Grgnland.

Situationsanalysen baserer sig pa den omfattende interessentkortlaegning, der er gennemfgrt i
projektet.

4.1 Styrker ved den grgnlandske selvforsyning

Selvforsyning i Grgnland har en raekke markante styrker, der bidrager til bade gkonomisk og social
baeredygtighed i landet. Der er szerligt blevet papeget fire styrker ved Grgnland i forhold til den
nuvaerende grad af selvforsyning samt mulighederne for at gge selvforsyningsgraden i fremtiden. Dette
er privat selvforsyning, maengden af ressourcer og kvalitet pa produkterne, den kulturelle tradition i
landet samt fuld udnyttelse af ressourcerne.

Privat selvforsyning

Grgnlandske husholdninger, isaer i de mindre byer og bosteder, er kendt for deres hgje grad af
selvforsyning. Dette skyldes i h@j grad geografiske og klimatiske forhold, hvor is og vejr ofte forhindrer
tilfgrslen af varer.

Gennem generationer har beboerne i de mindre byer og bosteder ogsa beholdt en staerk tradition for
selvforsyning, hvilket har resulteret i en robust kultur indenfor selvstaendighed og ressourceudnyttelse.
Privatpersoner fisker og fanger, mens mange har store frysere derhjemme, hvor de opbevarer deres fisk
og fangst.

Maengden af ressourcer og kvalitet pa produkterne

En vigtig styrke ved selvforsyning i Grgnland er den rige maengde af fgdevarer, samt kvaliteten pa
fgdevarerne.

Grﬂnlands unikke kllma og geografl giver adgang til nogle af verdens bedste og mest baeredygtige
ravarer, og derfor p& samme made som geografien giver udfordringer for en gget selvforsyning, skaber
den mange muligheder.

Farst og fremmest har Grgnland unikke forudsaetninger for udnyttelse af havets ressourcer. Havet sikrer
store bestande af torsk, rejer, hellefisk og mange andre arter. Derudover er der 0gsa et stort potentiale
i uudnyttet ressourcer, som f.eks. tang, sgpindsvin, kvabso eller lignende.

Derudover medfgrer landets store arealer, at der er en stor bestanddel af lam, rensdyr, moskusokser,
saler, sma og store hvaler, samt en mindre bestanddel kvaeg. Dyrene lever i et naturligt og naesten
ikke-forurenet miljg, hvilket ggr dem til en veerdifuld ressource. Derudover er der store potentialer i at
udnytte hele dyret i form af skind eller uldproduktion.

Sidst er der et stort potentiale for at gge landbrugsproduktionen i Grgnland. Bade i Sydgrgnland, hvor
klimaet er mere mildt, men ogsa i andre dele af Grgnland, er der jord med potentialer. Den store
maengde landareal, der kan udnyttes til landbrug, er ligeledes en vaesentlig styrke i forhold til
selvforsyning. Derudover er produktionen kendetegnet ved primeert at vaere pesticidfri, og er af stor
kvalitet.
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Kulturel tradition for selvforsyning

Den grgnlandske befolkning har en staerk tradition for selvforsyning, der straekker sig tilbage gennem
arhundreder. Denne tradition omfatter viden om lokale fadevarer, fangstteknikker, fiskeri og landbrug.
Den kulturelle veerdi, der tilskrives selvforsyning, fremmer en livsstil, hvor lokalsamfund aktivt deltager i
produktionen af deres egne fgdevarer. Dette bidrager til en staerk feellesskabsfglelse og en dyb respekt
for naturressourcerne. Derudover er der en god tradition for lokal handel af fgdevarer p& de lokale
"braet”, hvilket er en unik kultur i forhold til handel af fgdevarer.

Fuld udnyttelse af ressourcer

En sidste vigtig styrke ved selvforsyning er den optimale udnyttelse af ressourcer. Dette inkluderer bade
biologiske ressourcer som fisk, havpattedyr, fugle og landbrugsprodukter, samt rdvarer som skind og
ben fra dyrene. Ved at udnytte hele dyret kan man minimere spild og skabe ekstra indtaegtskilder,
f.eks. gennem produktion af skindvarer eller brug af restprodukter i hundefoder eller til ggdning.
Befolkningen er allerede gode til at udnytte ressourcerne, men det kan ogsa ggres bedre. Ved at
udnytte endnu mere af ressourcerne kan det ogsa skabe nye forretningsmuligheder og bidrage til en
mere cirkulaer gkonomi i Grgnland.

4.2 Positive effekter af gget selvforsyning

Interessenterne har ogsa naevnt flere forhold der bliver forbedret ved at blive mere selvforsynende.
Dette er blandt andet gkonomisk stabilitet, miljgmaessige fordele samt kulturel bevaring og udvikling.

@konomisk stabilitet

@get selvforsyning i Grgnland kan styrke den lokale gkonomi ved at skabe nye arbejdspladser og
fremme udviklingen af lokale industrier. Selvom det ikke vil fjerne afhangigheden af importerede varer
eller fuldstaendigt beskytte mod globale markedsudsving, kan det bidrage til en diversificering af
gkonomien. Initiativer som foraedling af grgntsager, udvikling af innovative fadevaresektorer (sdasom
tang, hgnsehold og foder) samt etablering af grgnlandske slagterier kan skabe nye vaekstmuligheder og
gge vaerdiskabelsen lokalt, hvilket i sidste ende kan styrke den gkonomiske robusthed i visse sektorer.

Miljg- og klimamaessige fordele

Grgnlands klima og milj@ er unik, og selvforsyning tilpasset disse forhold kan veere meget baeredygtigt.
Ved at fokusere pa produktion af fedevarer, der er tilpasset det lokale klima, kan man minimere miljg-
og klimapavirkningen. For eksempel kan lokale afgrgder som kartofler og majroer dyrkes med minimal
brug af pesticider og kunstggdning. Desuden kan optimal udnyttelse af ressourcer, som vand og
vedvarende energi, reducere spild og forbedre baeredygtigheden af produktionen.

Kulturel bevaring og udvikling

Selvforsyning spiller ogsa en central rolle i bevarelse og udvikling af Grgnlands kultur. Traditionelle
metoder til fangst, fiskeri og landbrug er ikke kun fgdevareproduktionsmetoder, men ogsa en vigtig del
af den grgnlandske kulturarv. Ved at stgtte og udvikle disse oprindelige metoder kan man sikre, at de
bliver overleveret til fremtidige generationer. Dette kan samtidig skabe en staerk identitetsfglelse og
stolthed blandt den lokale befolkning.

4.3 Sammenfatning

Sammenfattende viser det sig, at Grgnland har store potentialer i at vaere mere selvforsynende, hvis
nogle af styrkerne bliver udnyttet endnu mere. Der er mange ressourcer, bade til havs og pa lands, og
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der er generelt en stolt tradition i forhold til selvforsyning. Hvis Grgnland bliver mere selvforsynende, vil
det bidrage til gkonomisk stabilitet, understgtte miljg- og klimamaessig baeredygtighed samt understgtte
kulturbevarelsen.

4.4 Udfordringer

Trods de mange potentialer ved selvforsyning i Grgnland, stdr landet over for en raekke udfordringer,
som spaender over logistiske problemer, manglende infrastruktur og klimaforandringer.

Logistik og transport

En af de stgrste udfordringer ved selvforsyning i Grgnland er logistikken. De store afstande, den lave
befolkningstaethed og den ofte barske natur ggr det sveert at transportere varer effektivt og til en
overkommelig pris. Fragtpriserne er hgje, og det er vanskeligt at opretholde kvalitet og friskhed under
lange transporter. Manglende vejforbindelser mellem fareholdersteder og bygder forvaerrer problemet
yderligere, da det begraenser mulighederne for at samle og distribuere varer effektivt. Darlige
havnefaciliteter og udfordringer med vand- og stremforsyning i visse omrader komplicerer ogsa
logistikken.

Hertil er det dog vigtigt at naevne at indenlandsk fragt er billigere end fragt til og fra udlandet, men at
der ikke er seerlige fragtrater for lokal produktion der skal fragtes internt i Grgnland.

Manglende uddannelse

Producenter (herunder virksomheder og ivaerksaettere) mangler ofte uddannelse inden for
forretningsfaerdigheder, herunder gkonomiske og administrative faerdigheder. Det kan vaere en haemsko
for ildsjeele, der har gode ideer inden for selvforsyning af fgdevarer, men hvor forretningsmaessige krav
kan veere udfordrende. Det kan blandt andet ogsa give udfordringer i forhold til om man opfylder
detailhandlens krav.

@konomiske og finansielle barrierer

@konomiske udfordringer inkluderer manglende stordriftsfordele, hvilket fgrer til hgjere
produktionsomkostninger og dermed hgjere priser for forbrugerne. Sma producenter mangler ofte
kapacitet og ressourcer til at opfylde detailhandlens krav, sdsom viden om emballering og stregkoder,
hvilket begraenser deres markedsadgang. Desuden har de svaert ved at fa finansiering til at bygge
produktionslokaler, da banker ofte kraever en laengere resultathistorik, for de vil yde 1an.

Der er dog flere produkter i Grgnland der er konkurrencedygtige, herunder mange fiske og
skaldyrsprodukter som torsk, stenbiderrogn, hval og snekrabber mm. Det er derfor ogsa vigtigt at saette
et fokus pa, hvordan disse varer kan bruges i hverdagen.

Lovgivningsmaessige og administrative udfordringer

Lovgivningen i Grgnland er ikke altid gearet til at stgtte sma erhvervsdrivende. Der er generelt mangel
pa allerede eksisterende produktionslokaler. Derudover kan strenge krav til produktionsfaciliteter og
administrative byrder vaere afskraekkende for sma producenter, samtidig med at fadevarekravene ogsa
presser de sma erhvervsdrivende. Mangel pa dyrlaeger og andre ngdvendige ressourcer kan ogsa hindre
udviklingen af nye projekter. Desuden er der behov for en bedre koordination og effektivitet i den
offentlige sektor for at stgtte selvforsyning, herunder hurtigere og mere malrettet rddgivning og stette
til iveerkseettere.

Sociale og demografiske faktorer
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Gregnland star ogsa over for sociale udfordringer sdsom en stagnerende befolkningstilvaekst, som kan
begraense arbejdsstyrkens stgrrelse og dermed produktionens skala. Ungdommen er mere
sundhedsbevidst, men szerligt i de stgrre byer kgber de ofte importeret mad fra butikker frem for lokale
ravarer. Dette skaber en kulturel klgft, hvor traditionelle metoder og viden ikke ngdvendigvis bliver
viderefgrt til de yngre generationer.

Derudover er det ikke alle borgere, der har ressourcerne til at blive selvforsynende. For at veere
selvforsynende i Grgnland skal man have adgang til en bad, eller kende de enkelte fiskere og fangere.
Hvis det ikke er tilfaeldet, er det for besvaerligt at tilgd grgnlandske varer, da det i nogle tilfelde er
dyrere at kgbe i detailhandlen i forhold til importeret mad, medmindre det kgbes pa braettet, som s3
kraever en del forarbejdning.

Klimatiske forhold

De klimatiske forhold i Grgnland betyder, at man ikke i samme grad, som i Danmark, kan have
traditionelt landbrug. Det er derfor meget udfordrende at blive selvforsynende med grgntsager. Der er
dog gode forudsaetninger for produktion af nogle grgntsager, som eksempelvis kal.

For at imgdekomme udfordringen med produktion af mange forskellige typer grgntsager, kan der veere
mere fokus p&, hvad den enkelte borger kan ggre, ved selv at producerer grgntsager, sdsom agurker
eller tomater. En lav grgntsagsproduktion om aret, vil ogsa ggre en forskel.

Klimaforandringer

Klimaforandringer udggr ogsd en vaesentlig trussel mod selvforsyning i Grgnland. Ustabile vejrforhold
kan pavirke bade dyrkning og hgst af afgrgder, sendre dyrebestande, samt opbevaring og transport af
fodevarer. Klimaforandringer kan desuden pavirke de naturlige ressourcer, som mange grgnlandske
produkter afhaenger af, herunder fiskeri og fangst.

Svagt iveerksaettermiljg

Det er af flere naevnt, at der er et svagt iveerkszettermiljg. Der er mange ildsjale i samfundet, der
mangler et miljg til understgttelse af ivaerksaetterne. Der tales bade om hjzelp til administrative
processer, manglende produktionslokaler, samt manglende mulighed for eksempelvis innovationshubs.
Naalakkersuisut har fokus pd netop dette, og vil snarligt komme med en iveerksaetterstrategi, der netop
har fokus pd at understgtte de mange ildsjzele.

4.5 Sammenfatning

Udfordringerne ved selvforsyning i Grgnland synes derfor at vaere komplekse, og det kraever derfor en
helhedsorienteret tilgang. Det vurderes derfor at veere ngdvendigt at tage handling, for at sikre den
ngdvendige udvikling der skal til, for at udnytte de store potentialer der er ved Grgnland inden for
selvforsyning.

Til trods for udfordringerne, er den grgnlandske kultur og samfundets evne til at udnytte lokale
ressourcer en basal kraft, som abner vejen for en fortsat udvikling af selvforsyning. Der er potentialer
og forbedringsmuligheder, og et fokus pa en baeredygtig, innovativ og diversificeret tilgang til
selvforsyning kunne veere ngglen til fremtiden. Ved at balancere de lokale traditioner med nye metoder
og beeredygtighed, kan Grgnland arbejde hen imod at std staerkere gkonomisk og kulturelt, samtidig
med at de opretholder og udvikler deres unikke forhold til naturen og de ressourcer, den byder pa.
Dette leder til naeste afsnit, som saetter mal og delmal, som skal opbygge en robust
selvforsyningsstrategi, som respekterer traditioner, udnytter ny teknologi, og sikrer baeredygtighed for
bdde samfund og miljg.
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Kapitel 5: Mal

@get selvforsyning i Grgnland er altsa et komplekst emne, der kraever en omhyggelig og strategisk
tilgang for at sikre, at det bade er gkonomisk levedygtigt og gavnligt for samfundet. Selvom tanken om
selvforsyning kan veere tillokkende, iseer med hensyn til ressourceudnyttelse, skal det ske med en klar
forstdelse for baeredygtig udnyttelse, de gkonomiske konsekvenser og praktiske udfordringer.

En af de overvejelser, der ligger til grund for malene, er at selvforsyning skal vaere gkonomisk
levedygtigt. Derfor skal strategien se pd de styrker Grgnland allerede har og hvor Grgnland har en
konkurrencemaessig fordel. Der vil derfor vaere fokus p& at give bedre muligheder for befolkningen til
eksempelvis at vaelge rensdyr eller moskus i stedet for importeret oksek@d. Eller vaelge hval, szl eller
edderfugle i stedet for importeret kylling.

Derudover vil mélene ogsa give bedre forudsaetninger for, at gode innovative ideer vil have bedre
rammer.

Desuden er der ogsa regionalpolitiske overvejelser. Stgtte til lokale produktionsinitiativer kan ikke kun
fremme selvforsyning, men ogsa bidrage til at bevare arbejdspladser og veerdiskabelse.

For at gget selvforsyning skal give mening, er det ogsa ngdvendigt at taenke i nye baner. Det er derfor
vigtigt som udgangspunkt at have fokus pd de unikke ressourcer, der er i Grgnland, teenke nyt og have
fokus pa at i hgjere grad stgtte innovationen i Grgnland.

De opsatte mal vil ligeledes tage hand om de praktiske og logistiske omrader. Som naevnt under
udfordringer, sa er en af de stgrste udfordringer transportomkostninger. Malene vil derfor ogsa forsgge
at adressere netop dette.

Fremgangsmade

For at sikre en struktureret og ensartet tilgang til hvert delmal, benyttes en fast ramme for beskrivelse
og analyse. Hvert delm3l indeholder en raekke centrale overskrifter, som hjselper med at skabe et klart
overblik over mélsaetninger, handlinger og involverede aktgrer. Denne metode sikrer, at alle delmal
behandles med samme omhu og dybde, hvilket giver et solidt grundlag for beslutningstagning og
evaluering. Nedenfor er en oversigt over de faste overskrifter og hvad de omfatter.

1. Mal og forventet effekt

Denne del beskriver formalet med delmalet og de gnskede resultater. Her uddybes, hvad man konkret
gnsker at opnd. Fokus er pa den forventede indvirkning og de mulige fordele.

2. Handling

Her redeggres for de specifikke aktiviteter og processer, der skal gennemfgres for at realisere delmalet.
Det kan omfatte indsamling af data, analysemetoder eller samarbejder med relevante aktgrer. Formalet
er at konkretisere, hvordan malet opnds gennem praktiske skridt.

3. @konomisk betydning

Denne sektion evaluerer de gkonomiske aspekter af delmalet. Den gkonomiske beskrivelse er
kvalitativt, og indeholder ikke konkrete gkonomiske tal.

4. Betydning for Selvforsyning
Her vurderes den potentielle betydning for selvforsyning.
5. Ansvarlige og kerneaktgrer

Her fremhaeves de primaere ansvarlige for delmalets gennemfgrelse. Den hovedansvarlige markeres
tydeligt med fed skrift, og gvrige kerneaktgrer, der spiller en vaesentlig rolle i samarbejdet, naevnes
0gsa.
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6. Profiler

Denne del definerer de specifikke forbrugsprofiler beskrevet i afsnit 3.3, der er tilteenkt som vil blive
positivt pavirket af delmalets initiativer.

7. Nggleindikatorer

For at sikre, at fremdrift og succes kan méales, praesenterer denne sektion de vigtigste indikatorer for
opnaelse af delmalet. Det kan inkludere bade kvantitative og kvalitative mal.

Fokusomrader

Naalakkersuisuts Selvforsyningsstrategi skal saette de overordnede rammer og retningslinjer for
Grgnlands Selvforsyning. Dette skal veere med udgangspunkt i hvilke handlinger Naalakkersuisut kan
tage for at fremme selvforsyningen. Selvforsyningsstrategien vil derfor have fglgende fokusomrader,
med dertilhgrende mal:

Fokusomrader Mal Delmal

1. Underspge fordele og ulemper ved en tilskudsordning til transport
1 MElr s B (B 2. Styrke kommunernes erhvervsrad og erhvervsudviklingsselskaber
. Y 3. Optimering af uddannelsessystemet inden for fadevarer

fadevareproduktion og styrke rammerne R ) .
Myndighed for det grenlandske fedevareerhvery 4. Underspge mulighed for opstartstilskud eller erhvervsfremmerabat til
fedevareproducenter

2. Fremme beeredygtig eg sund lokal 5. Etablere en ny kostmodel

adlerampea by 6. Underspge mulighederne for grenlandske spisemarker
7. Styrkelse af den lokale fiskeproduktion

8. Facilitere et tat samarbejde mellem detailhandel, producenter og
iveerksaettere

9. Etablere og facilitere et taet samarbejde mellem indflydelsesrige personer
i den grgnlandske madkultur, for at promovere grgnlandske révarer

10. Udbredelse af kendskabet til anvendelse af lokale rivarer

11. Udvikling af en omfattende oversigt over lokale rdvarer og producenter
12. Kampagne for borgerinddragelse i brugen af lokale rdvarer

® 3. Styrkelse af selvforsyning i Grenland
[ﬂ Facilitator gennem samarbejde og promovering
4., Fremme bevidsthed og brug af lokale
grgnlandske révarer

5.1 Fokusomrdde 1: Naalakkersuisut som myndighed

Naalakkersuisut har flere muligheder for at sikre og understgtte udviklingen af selvforsyning i Grgnland.
Malene opsat under dette fokusomrade omfatter derfor hvad Naalakkersuisut kan ggre for at forbedre
forholdene for bade virksomheder, ivaerksaettere, indkgbere og borgere.

Baseret pa strategiens dataindsamling opsaettes 2 mal:

1. Nedbryde barrierer for fgdevareproduktion og styrke rammerne for det grgnlandske
fgdevareerhverv
2. Fremme bzeredygtig og sund lokal fgdevareproduktion

M3l 1: Nedbryde barrierer for fadevareproduktion og styrke rammerne for det grgnlandske
fodevareerhverv

Malet "Nedbryde barrierer for fgdevareproduktion og styrke rammerne for det grgnlandske
fodevareerhverv” er en central del af at forbedre selvforsyningen inden for fedevarer. M3let sigter mod
at udvikle en mere baeredygtig og selvforsynende fgdevaresektor, der kan understgtte lokal gkonomi,
beskaeftigelse og kulturel identitet.
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For at fremme vaeksten i fgdevareproduktionen er det afggrende at identificere og nedbryde de
barrierer, der eventuelt matte hindre udvikling og veekst. Ved at nedbryde barrierer kan
fgdevareproduktionen styrkes.

For det fagrste ligger der en barriere i geografien og spredte boseettelser, der ggr transport til en
vaesentlig gkonomisk udfordring for lokale producenter.

For det andet er det igennem interviews kommet frem, at der ikke er meget hjalp at hente i form af
radgivning mm. Derudover naevnes det ligeledes, at der behov for bedre faciliteter til produktion af
fgdevarer. Der er derfor behov for at erhvervshusene styrkes og udvides, hvorved der kan gives en gget
grad af r:‘;’ldgivning og hjeelp til produktionslokaler.

For det tredje skal der ske en styrkelse af uddannelsessystemet med fokus pa fedevareproduktion og
kompetenceudvikling, herunder forretningskompetencer, leering af ny teknologi, markedsfgring mm. En
af de store barrierer der er naevnt, er netop, at der blandt fgdevareproducenter mangler den forngdne
uddannelse til at drive en fornuftig forretning.

For at na i mal med at nedbryde barrierer for fadevareproduktionen og derigennem styrke det
grenlandske fodevareerhverv opstilles falgende delmal:

Undersgge fordele og ulemper ved en tilskudsordning til transport

Styrke kommunernes erhvervsrad og erhvervsudviklingsselskaber

Styrke uddannelsessystemet inden for fgdevarer

Undersgge muligheder for en opstartstilskud eller erhvervsfremmerabat til fgdevareproducenter

RN

Delmal 1: Undersgge fordele og ulemper ved en tilskudsordning til transport
M3l og forventet effekt

Malet med undersggelsen er at undersgge hvilke fordele og ulemper der vil vaere for at indfgre en
tilskudsordning til transport i det grgnlandske fgdevareerhverv.

Udover at klarleegge hvilke fordele og ulemper der vil vaere ved en tilskudsordning til transport, skal
undersggelsen ogsa belyse, hvilke kriterier der bgr anvendes for at identificere virksomheder med
potentiale for succes, samt hvordan og af hvem denne vurdering skal foretages. Det er ogsa afggrende
at undersgge, hvordan virksomheder bedst kan dokumentere deres potentiale, og hvilke organer de skal
rapportere til.

Undersggelsen skal ogsd vurdere, hvordan en tilskudsordning kan skabe strukturer, der understgtter
udviklingen af gkonomisk selvstaendige virksomheder, samt hvilke konsekvenser det kan have for lokale
producenter, der ikke modtager stgtte.

Den forventede effekt af undersggelsen er at skabe et klart billede af, om en tilskudsordning til
transport i det grgnlandske fgdevareerhverv, vil gavne den grgnlandske fgdevareproduktion eller ej.

Handling

Undersggelsen skal fokusere pa en dybdegdende analyse af bade fordele og ulemper ved at
implementere en tilskudsordning til transport. Der skal undersgges hvilke fordele der er ved at stgtte
producenterne direkte frem for transportsektoren, samt de potentielle ulemper ved dette valg, herunder
konsekvenserne for de eksisterende markedsforhold. Det er ligeledes vigtigt at overveje, hvordan
konkurrencevilkarene mellem lokale producenter vil blive pavirket, iszer for dem der ikke modtager
stgtte.

Undersggelsen kan ogsa se pa, hvilke kriterier der er mest hensigtsmaessige for at identificere
virksomheder med succespotentiale, og hvilke metoder der vil vaere mest retfaerdige og effektive i
denne vurdering.

@konomisk betydning
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At gennemfgre undersggelsen vil kraeve gkonomiske ressourcer, da der er behov for ekspertise inden for
bdde gkonomisk analyse og sektorspecifik viden om det grgnlandske fgdevareerhverv.

Der vil ogsa vaere omkostninger forbundet med den efterfglgende implementering af en tilskudsordning,
hvis det besluttes at ga videre med den. Undersggelsen skal derfor ogsa vurdere, om de potentielle
gkonomiske gevinster ved at reducere transportomkostningerne og fremme lokal fgdevareproduktion
opvejer omkostningerne ved at etablere og vedligeholde en sddan ordning.

Betydning for selvforsyning

Undersggelsen skal vaere med til at belyse, om en veludformet tilskudsordning, der er baseret pa
grundige undersggelser, har potentiale til at fremme selvforsyningen i Grgnland ved at stgtte
udviklingen af lokale fgdevareproducenter.

Derudover skal undersggelsen belyse, hvordan stgtten kan bidrage til at sikre en jeevn fordeling af
fodevarer pa tvaers af Grgnland, hvilket vil ggre lokale produkter mere tilgaengelige for forbrugerne i
hele landet. Ved at fokusere p&, hvordan en tilskudsordning kan styrke hele vaerdikaeden, kan den
bidrage til at gge selvforsyningsgraden i Grgnland, samtidig med at den understgtter innovation og
gkonomisk vaekst i den lokale fgdevaresektor.

Ansvarlige Kerneaktgrer
Departementet for Landbrug, Virksomheder som vil ggre gavn af
Selvforsyning, Energi og Miljg tilskudsordningen

Departementet for Boliger og Infrastruktur

Profiler
**%x  Pprofil 3: D fra et N il 4:

P rofil 3: Den unge fra e n Profil 4: Den urbane

@ mindre bosted )7
En tilskudsordning, der hjselper Tilgeengeligheden af lokale
med transportudgifter, kan ggre ravarer vil forventeligt blive
det lettere for lokale producenter bedre. Det er vigtigt for Den
at nd ud til forbrugere i mindre urbane at tilgeengeligheden af
bosteder, til bedre priser. lokale révarer er god.

Nggleindikatorer

¢ Den gkonomiske levedygtighed og baeredygtighed hos de virksomheder, der har faet tilskud
¢ Hvor mange virksomheder der har modtaget tilskud

¢ Vurdering af beskeeftigelse ved virksomheden
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Delmal 2: Styrke kommunernes erhvervsrad og erhvervsudviklingsselskaber
M3l og forventet effekt

Malet er at optimere kommunernes erhvervsrad og erhvervsudviklingsselskabers evne til at stgtte lokale
fodevareerhverv. Iveerksaettere har udtrykt et behov for mere struktureret radgivning, herunder hjzelp
til administrative og gkonomiske processer samt forbedrede produktionsforhold. Forventede effekter
inkluderer bedre tilpasset radgivning, der er i overensstemmelse med de regionale udfordringer og
muligheder, samt en mere effektiv administrativ proces gennem det sdkaldte "one-door princip". Dette
princip forenkler kontakten mellem virksomheder og myndigheder ved at tilknytte én kontaktperson,
hvilket vil ggre det lettere for ivaerksaettere at navigere i systemet. Forbedringer af produktionslokaler
og infrastruktur forventes derudover at skabe bedre betingelser for sma virksomheder og iveerksaettere.

Sidst forventes det, at en vurdering og mulig aendring af lovgivningen kan skabe et bedre miljg for
vaekst og innovation i erhvervslivet.

Handling

For at styrke erhvervsrddene og erhvervsudviklingsselskaberne skal der fokuseres pa opbygning af lokal
viden og kompetencer gennem bedre organisering af rddgivere. Workshops kan bruges til at laere sma
producenter at optimere produktion og administrative processer. Flere i interviews har naevnt at de
administrative processer er udfordrende. I denne forbindelse kan der overvejes et samarbejde mellem
erhvervsradene og uddannelsesinstitutioner, der allerede underviser i fedevareproduktion, gkonomi og
virksomhedsledelse. Der kan ligeledes vaere fokus p& udvikling af “one-door princippet”. Det gar ud pa3,
at iveerksaettere og virksomheder vil blive tilknyttet én bestemt person i den offentlige forvaltning, som
skal veere indgangen til det administrative system, sdledes den enkelte ivaerksaetter eller virksomhed
bliver hjulpet hurtigt og bedst muligt.

Yderligere kan det prioriteres at forbedre udbuddet af produktionslokaler og infrastrukturen for sma
erhvervsdrivende, for at kunne understgtte producenterne. Det kan f.eks. vaere hjzelp til at lokalisere
produktionslokaler, oprette st@grre kontorfeellesskaber for ivaerksaettere, oprette ivaerksaetterbyer eller
lignende. Samarbejdet mellem erhvervsudviklingsselskaber om lokale produktionsfaciliter er allerede
under udvikling, og der kan med fordel bygges videre pd dette arbejde.

Sidst kan det vurderes om der er behov for a&ndring i lovgivningen. Det opleves af flere interessenter, at
den nuvaerende lovgivning haemmer ivaerksaettere og sma& og mellemstore virksomheder i at skabe
udvikling. Flere oplever langsomme administrative processer og lovgivning der ikke er struktureret efter
grgnlandske forhold.

Der kan laves en analyse af eksisterende erhvervsfremmeordninger, og hvordan disse kan spille bedre
sammen. En vurdering om der er behov for andring i lovgivningen, kan indeholde vurderinger af, om
netop disse forhold kan sndres og vaere mere til gavn for virksomhederne.

@konomisk betydning

Der vil veere gkonomiske udgifter forbundet med at forbedre erhvervsfremmesystemet. Der vil bade
veere udgifter til en gget organisering af radgivere, samtidig med der vil vaere udgifter forbundet med
afholdelse af workshops.

En omstrukturering og gget faglig stgtte til erhvervsinitiativer vil potentielt kunne skabe bedre
forudseaetninger for gkonomisk levedygtige lokale produktioner, hvilket vil veere en gkonomisk gevinst.

Betydning for Selvforsyning

Ved at styrke kommunernes erhvervsrdd og erhvervsudviklingsselskaber, vil der vaere gget faglig stgtte
til iveerksaettere. Dette vil veere med til at stgtte de sma og mellemstore virksomheder og ivaerksaettere
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i at udarbejde levedygtige forretningsplaner og bistd i h&ndteringen af gkonomiske og administrative
udfordringer.

Det kan veere med til at skabe flere innovative fgdevarelgsninger og give liv til de mange gode idéer
blandt befolkningen.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Kommunale erhvervsrid
Selvforsyning, Energi og Miljg

Erhvervsselskaber
Departementet for Erhverv, Handel,

Rastoffer, Justitsomradet og Ligestilling Lokale producenter

Departementet for Sociale Anliggender, Kommuner
Familier, Arbejdsmarked og
Indenrigsanliggender

Profiler

Profil 2: Byboeren "\ Profil 4: Den urbane
® ’ s
= -
- Der vil ske en gget tilgeengelighed Der vil komme et forbedret
af varerne. Derudover kan der udvalg af lokale produkter,
skabes et innovativt miljg, der kan som tiltaler profil 4.

give nemmere muligheder, som
tiltaler profil 2.

Nggleindikatorer

¢ Oget antal af sma erhvervsdrivende og startups, der far gavn af one-door princippet.
Forbedringer i infrastrukturen og mere adgang til produktionslokaler og kontorfaellesskaber

4 Reduktion i nye virksomheders tidsforbrug i mgdet med det administrative system det tager
for nye virksomheder at navigere i det administrative system.

@get antal af workshops og traeningskurser
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Case 2: Island som innovationshub
Siden finanskrisen har Islands regering fokuseret malrettet pa at forbedre vilkarene for nye
virksomheder, hvilket har resulteret i at Reykjavik nu anses for at veere en hub for startups.

Omradet rummer ivaerksaettercentre, der tilbyder kontorfallesskaber, udlejningsstudier,
workshops og radgivning til startups og innovative borgere. Forskellige inkubatorer er med til at
skabe institutionelle rammer, der skaber et organiseret innovationsmiljg, hvor nystartede
virksomheder kan f& sparring ved at deltage i mentorprogrammer og netveerksmuligheder. Et
eksempel er "Startup SuperNova”, der er et 10-ugers accelerationsprogram, hvis formal er at
fremskynde startups veekst vha. mentorstgtte, adgang til kontorlokaler, hgjhastighedsinternet og
hjeelp til at udvikle ideer og produkter.

(https://www.nova.is/hradleid/startupsupernova/english)

Derudover har innovationsvirksomheder, der gennemfgrte forsknings- og udviklingsprojekter
siden 2009, kunne fa et skattefradrag pa mindst 20% af de betalte omkostninger ved projekterne.
I 2023 foretog OECD en evaluering af policyen, som viste at fradraget har vaeret et effektivt
middel til at f8 virksomheder til at investere mere i forsknings- og udviklingsprojekter, iseer blandt
mikrovirksomheder, hvor der s3s den stgrste effekt.

( https://www.oecd.org/content/dam/oecd/en/topics/policy-issues/economic-
surveillance/oecd-iceland-tax-credit-evaluation-2023.pdf

Fokus i casen er pa iveerksaetteri generelt i Island og ikke kun pa fedevareproduktion. Casen
fungerer dog som et illustrativt eksempel pa, hvordan erhvervsfremmende indsatser kan
nedbryde barrierer for startups. Alt fra facilitering af produktionslokaler, vidensdeling samt
navigation i det administrative system skaber bedre vilkdr for mindre virksomheder med
begraensede ressourcer.

Delmal 3: Optimering af uddannelsessystemet inden for fadevarer
Mal og forventet effekt

Malet er at optimere det eksisterende uddannelsessystem inden for fadevarer med henblik pa en bedre
og opdateret tilgang til fgdevareproduktionen.

Den forventet effekt er at gge kvaliteten og maengden af lokalt producerede fgdevarer Samtidig kan det
0gsa skabe flere valgmuligheder inden for fadevareproduktion, og dermed imgdekomme fleres
interesser. Yderligere kan det forbedre befolkningens kendskab til beeredygtig, sund og effektiv
fgdevareproduktion.

Ved at optimere uddannelsessystemet og gore det mere moderne, kan det ogsd forventes, at der vil
veere et lavere frafald, samt flere ansggere til uddannelserne.

Handling

Der skal laves en indsats, for at sikre et lavere frafald pd uddannelser inden for fedevarer. Derudover
skal der ogsa ses pa muligheder for at have fokus p& optimering af produktion, baeredygtighed, hygiejne
og brug af lokale rdvarer pa uddannelserne.
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Inuili Food College Greenland skal styrkes og have et endnu stgrre fokus pa bade den traditionelle samt
innovative brug af lokale rdvarer. Der findes allerede et kursus om grgnlandsk mad og miljg. Dette
kursus kan med fordel udvides og udbredes til resten af Grgnland.

Der kan ogsa oprettes kurser eller workshops med fokus pa baeredygtig udnyttelse af lokale ravarer.
Herunder redskaber til mere miljg- og energivenlig produktion. Det er ogsd oplagt at udvikle kurser til
eksisterende fareholdere og fgdevareproducenter, som igennem efteruddannelse kan modtage nye
redskaber, kompetencer, teknologier og viden til at udvide og forbedre deres produktion.

Ydermere kan det undersgges om der kan laves udvekslingsprogrammer med henholdsvis USA (Alaska),
Feergerne, Norge, Canada og Island. I Alaska og Canada er der allerede gode innovationskurser, sdsom
Alaska Sea Grant, Alaska Seafood School, Alaska Mariculture Research & Training Center og Territorial
Agrifood Association3. Derudover er der i USA en staerk entreprengrskabskultur, som ogsa vil veere
inspirerende for grgnlandske producenter at opleve. Der kan findes inspiration i Arctic Education
Alliance, hvor der allerede er programmer, hvor elever fra Inuili Food College samarbejder med elever
fra Maine. Det er oplagt, at det ggres muligt at gge kompetencer for udnyttelsen af lokale ravarer, men
0gs3 alt det andet, som er ngdvendigt at have kendskab til som selvsteendig i Grgnland.

@konomisk betydning

Det kraever investeringer i uddannelseslokaler og infrastruktur. Hvis der sikres et lavere frafald pd
uddannelserne inden for fgdevarer, og der samtidig kommer et gget fokus pa optimering af produktion,
baeredygtighed, hygiejne og brug af lokale ravarer i allerede eksisterende uddannelser, forventes der
ikke flere gkonomiske omkostninger.

Betydning for selvforsyning

Et steerkere uddannelsessystem vil understgtte lokale initiativer til selvforsyning og kan dermed gge
tilgeengeligheden af flere lokale produkter.

Sidst vil gget fokus pa lokale ravarer skabe et gget fokus pa innovative mader at bruge lokale ravarer,
saledes der skabes en mere attraktiv historie omkring de lokale ravarer.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Uddannelsesinstitutioner
Selvforsyning, Energi og Miljg

Lokale fgdevareproducenter
Departementet for Bgrn, Unge,

Uddannelse, Kultur, Idreet og Kirke

> https://alaskaseagrant.org/events/;

https://alaskaseagrant.org/2022/05/seaweed-processing-and-handling-workshop-provides-workforce-training/;

https://www.nwtagrifood.ca/webinars
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Profiler

ﬂ Q Profil 2: Byboeren % W ;r:;f,iclj :f,’:aD;nn:;%?-e a L’; Profil 4: Den urbane
[ dh dh

Ved at fremme Kvaliteten vil blive

bosted
uddannelsessystemet Der forbedret, og der vil
kan der komme en €r kan veere nye
stgrre tilgaengelighed muligheder for lokale I;clJmme eln rs‘tfzrref
af varer, samt der producenter i ilgeengelighed a

Ve [T Sl omradet og bidrage til lokale ravarer.

udbud af "nemme”’ at udvikle lokale
Igsninger. fgdevarer.

Nggleindikatorer

¢ Antal nye kurser og uddannelser inden for fgdevareproduktion.

¢ Antal studerende og fagfolk, der uddannes.

Delmal 4: Undersgge mulighed for opstartstilskud eller erhvervsfremmerabat til
fodevareproducenter

M3l og forventet effekt

Malet er at undersgge, hvordan en midlertidig rabat pa eksempelvis el- og vandomkostninger kan
indfgres for opstartsvirksomheder indenfor selvforsyningsomradet. Denne undersggelse vil fokusere pa
at afdaekke potentialet for en sadan ordning og dens indvirkning pa ivaerksesettermiljoet. Naalakkersuisut
gnsker at fa et solidt beslutningsgrundlag for, om en rabatordning kan bidrage til at forbedre
rammebetingelserne for nye fgdevareproducenter og stgtte dem i deres opstartsfase.

Samtidig skal undersggelsen ogsa tage hgjde for eksisterende stgtteordninger, der allerede understgtter
iveerksaetteri i bredere forstand. Der er fokus pa at sikre, at nye initiativer kan komplementere de
geeldende ordninger, som forvaltes under eksisterende strukturer. Det er vigtigt, at der bliver indgdet
en teet dialog med relevante aktgrer for at vurdere, hvordan en eventuel rabatordning bedst kan
harmonere med det nuvaerende erhvervsfremmesystem. Dette vil sikre, at nye ordninger kan bidrage til
et steerkere iveerksaettermiljg uden at skabe ungdvendig overlapning.

Den forventede effekt af undersggelsen er at skaffe den ngdvendige viden til at vurdere, om en
rabatordning kan styrke iveerksaettermiljget inden for selvforsyning og dermed sikre, at flere nye
virksomheder far bedre forudsaetninger for at opskalere og udvikle deres produktion.

Handling

Der skal laves en undersggelse af, hvilke samfundsgkonomiske konsekvenser, der vil veere forbundet
med at etablere opstartstilskud eller en erhvervsfremmerabat pa el- og vandrabatordning til
opstartsvirksomheder indenfor selvforsyning.

Det skal defineres og afgraenses hvilke virksomheder der vil vaere omfattet af en sddan, herunder
etableres vurderingskriterier for tildeling af rabatordningen samt eventuel evaluering.
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@konomisk betydning

Undersggelsen vil kreeve gkonomiske ressourcer til at indhente og analysere data om de potentielle
omkostninger og gevinster ved at indfgre opstartstilskud eller erhvervsfremmerabat. Dette inkluderer en
analyse af, hvor stor en gkonomisk byrde en sddan ordning vil udggre, og hvilke midler der skal
afseettes til at administrere rabatten.

Desuden vil undersggelsen vurdere, om de potentielle gkonomiske gevinster ved at stgtte nye
fgdevareproducenter og fremme ivaerksaetteri opvejer omkostningerne ved at etablere og vedligeholde
en rabatordning.

Betydning for selvforsyning

Ved at gennemfgre undersggelsen kan Naalakkersuisut opnd en dybere forstaelse af, hvordan en
rabatordning kunne pdvirke udviklingen af lokal fgdevareproduktion. Undersggelsen skal afdeekke, om
en sddan ordning vil kunne fremme innovation, reducere opstartsbarrierer og gge produktionen af lokale
fgdevarer.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Virksomheder som vil gore gavn af
Selvforsyning, Energi og Miljo rabatordningen

Departementet for Erhverv, Handel,
Rastoffer og Justitsomradet

Nukissiorfiit
Profiler
@ Q Profil 2: Byboeren s ™ Profil 3: Den unge mand
fra et mindre bosted
[

Hvis en vand- og el rabatordning Der kan vaere nye muligheder
viser sig at vaere gavnligt, sa kan for lokale producenter i
der komme en gget omradet og bidrage til at
tilgaengelighed af varer, hvilket vil udvikle lokale fgdevarer.

efterkomme Byboerens gnsker.

Nggleindikatorer

¢ Antal startups der kan benytte sig af rabatordningen

¢ Antal af omfattende startups der stadig er i produktion efter rabatperioden.
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M3l 2: Fremme baeredygtig og sund lokal fodevareproduktion

Mal 2 er at fremme en baeredygtig og sund lokal fedevareproduktion, der ikke kun bidrager til
gkonomisk selvforsyning, men ogsa forbedrer befolkningens sundhed og velvaere. Til at nd dette mal, vil
der her iszer vaere fokus pa udbredelsen af en lokalbaseret kostpyramide. Grgnland har en helt unik
mulighed for at styrke sin fgdevareproduktion ved at udnytte sine naturlige ressourcer og klimatiske
forhold. Alligevel er kostpyramiden i dag baseret pd danske varer, der ikke altid er tilgeengelige for den
grgnlandske befolkning eller tilpasset samfundets fgdevarepraeferencer. Det afspejler ikke de lokale
fadevarer og ernaringsbehov. En opdateret kostpyramide til Grgnlands behov er derfor ngdvendigt for
at fremme lokal fadevareproduktion. Det ses 0gsa, at de mest kgbte fodevarer er sodavand, gl og
Fastfood.* Der er derfor et behov for at seette et yderligere fokus pa de gode, sunde og naeringsrige
lokale fgdevarer.

Derudover skal det 0ogsd undersgges, hvorvidt der er muligheder for et grgnlandsk spisemaerke. Det kan
fungere som en kvalitetsgaranti, der styrker forbrugernes tillid til lokale produkter og ggr lokale varer
synlige og genkendelige i butikkerne.

For at fremme baeredygtig og sund lokal fadevareproduktion opstilles der derfor falgende delmal:

1. Etablere en ny kostmodel
2. Undersgge mulighederne for grgnlandske spisemaerker
3. Styrkelse af den lokale fiskeriproduktion

Delmal 5: Etablere en ny kostmodel
M3l og forventet effekt

Den nuvaerende kostpyramide, der praesenteres visuelt i Grgnland, er efter den danske madpyramide.
Det afspejler saledes ikke Grgnlands unikke fadevareprodukter. Nyere forskning har ogsa fokus pa den
traditionelle grgnlandske kost blandt andet gennem dens mikrobiologi og hvilke positive implikationer
lokal mad har fysisk og psykisk®. Derudover er de nuvaerende kostrad ogsa foreeldet, hvorfor der
ligeledes er behov for at opdatere dem. Kostradene skal ogsa indeholde anbefalede maengder af
fgdevarer, som er tilpasset grgnlandske forhold.

Malet er derfor at fremme sundere kostvaner blandt Grgnlands befolkning ved at integrere flere lokale
og traditionelle fgdevarer i nye kostmodeller.

Den forventede effekt er, at den nye kostmodel vil skabe en stgrre bevidsthed om grgnlandske ravarer,
der vil gge forbruget af lokale naeringsrige fgdevarer.

Ud fra den nyeste forskning, kan det medfgre en forbedret sundhed og velvaere blandt befolkningen, der
pa sigt vil reducere niveauet af livsstilssygdomme grundet de bedre kostvaner®.

Derudover vil den gget efterspgrgsel efter lokalt producerede fgdevarer styrke den lokale
fadevaregkonomi.

Handling

Der skal udvikles en ny kostmodel, der indkapsler den grgnlandske kostidentitet, samtidig med den skal
fremhaeve diversiteten i de forskellige regioners kostvaner og de sasonbestemte fgdevarer. Derudover
skal det sgrges for, at kostmodellen er let forstaelig og tilgaengelig for alle aldersgrupper.

4 Kattulluta Inuuneritta Arsrapport 2023

5 Reference til Aviajas forskning

6 Referene til Aviajas forskning
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De 10 kostrad skal samtidig opdateres, sdledes de passer til nuvaerende koststandarder. Derudover skal
der veere fokus pa diverse kostrdd, sdledes der er grgnlandske kostrad til raske, syge, seldre, gravide og
bgrn.

@konomisk betydning

Der vil vaere en gkonomisk udgift i at udarbejde en kostmodel og herefter promovere den. Der vil
saerligt veere udgifter ved at involvere eksperter inden for ernaering i Grgnland.

Det forventes, at der vil veere langsigtede besparelser i sundhedsomkostninger gennem reducerede
tilfeelde af kostrelaterede sygdomme.

Betydning for selvforsyning

Der vil vaere et stgrre fokus pa lokale rdvarer og stgrre efterspgrgsel efter lokale rdvarer. Det betyder,
at der i stgrre grad bliver kgbt lokale rdvarer. Derudover vil der skabes en baeredygtig
fadevareproduktion, der er tilpasset det lokale miljg og klima.

Ansvarlige Kerneaktgrer
Departementet for Sundhed Sundhedspersonalet
Departementet for Landbrug, Erneeringseksperter
Selvforsyning, Energi og Miljg
Paarisa

Profiler

o Profil 1: Den selvforsynende 51 Q Profil 2: Bybeboeren

:J Selvom den selvforsynende En kostpyramide vil give et

allerede bruger lokale rvarer, sa overblik over sundere

vil en kostpyramide anerkende kostvaner og lokale rdvarer,
den selvforsynendes madkultur og som kan hjzelpe med at gore
fremheaaver de fgdevarer han/hun valg af lokal mad nemmere og
spiser. Det vil derfor ikke som mere tilgaengeligt.

sadan pdvirke hans/hendes
selvforsyning, men kan have
positiv indflydelse pad

identiteten.
**k  profil 3: D fra et N il 4:
A roril 5: Den unge 1ra e n Profil 4: Den urbane
A mindre bosted )7
- Kan vaere interessant, da det - En opdateret kostpyramide vil
giver et indblik i hvordan lokale vaere nyttig for atolaere om og
fgdevarer kan integreres i integrere lokale ravarer i den
kosten. urbanes kost. Den vil give en
bedre forstaelse for, hvordan
lokale ravarer kan bruges i
moderne maltider.
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Nggleindikatorer

¢ Maengden af lokalt producerede fgdevarer integreret i kostmodellen
¢ /Endringer i kostvaner

¢ Sundhedsindikatorer, sdsom reduktion i livsstilssygdomme som diabetes

Case 3: Mike Keen og den grgnlandske superfood

I 2023 roede den engelske kok Mike Keen ud pa sin 2200 kilometer lange rejse fra Qaqortoq
til Upernarvik. Hans mission var bl.a. at undersgge, hvordan kroppen reagerer pa at indtage
100% grgnlandskbaseret kost i Igbet af de 75 dage.

Undervejs pa turen oplevede Keen en betydelig forbedring af hans sundhed. Udover at hans
mentale sundhed var i top, var hans generelle energiniveau ussedvanlig hgjt, trods hans
daglige roning pa seks til otte timer om dagen. I starten tabte han sig betydeligt, men
vaegten stabiliserede sig efterhdnden, som om det fandt en optimalvaegt. Derudover viste
blodprgver efter turen at hans niveauer af tungmetaller var pa samme niveau som fgr turen,
trods den havdyrstunge kost.

Pga. Keens sundhedsmaessige opdagelser pa egen krop er hans nye mal at gore folk
opmaerksomme pa de mange fordele ved de grgnlandske ravarer. Derfor er han nu i faerd
med at udarbejde en kogebog med ambitionen om at vise Grgnlaendere, hvor meget
potentiale, der ligger i deres lokale ravarer.

De positive sundhedsmaeessige fund understgtter behovet for at gge tydeligheden af de
ernringsmaessige fordele ved en mere grgnlandskbaseret kost, hvilket en opdateret
kostpyramide bl.a. ville kunne bidrage med.

(https://knr.gl/da/nyheder/eventyrer-har-roet-2200-kilometer-paa-76-dage)

Delmadl 6: Undersgge mulighederne for grgnlandske spisemaerker
Mal og forventet effekt

Malet er at undersgge og udvikle mulighederne for et grgnlandsk spisemaerke, som skal certificere og
fremme lokale fgdevarer. Det skal skabe en anerkendt standard for kvalitet og baeredygtighed som kan
styrke forbrugernes tillid og gge synligheden af og efterspgrgslen efter grenlandske produkter bade
nationalt og internationalt.

Derudover skal der ogsd undersgges fordele og ulemper ved at lave et maerke, der viser hvor stor en
procentdel af de indkgbte fodevarer der er gronlandske. Et sddant maerke kan bruges i restauranter,
kantiner og institutioner.

Den forventet effekt er at synligggre grgnlandske fgdevarer. Et grgnlandsk spisemeerke kan hjaelpe
forbrugerne med at fa et hurtigt overblik over, om varen er lokal. Derudover kan et grgnlandsk
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spisemeerke skabe gget PR-vaerdi til grgnlandske varer, samtidig med at et maarke kan hjalpe med at
integrere tilflyttere i madkulturen og hjselpe med at kunne identificere lokale ravarer.

Derudover forventes delmalet at fremme beaeredygtige produktionsmetoder og kvalitetsstandarder
blandt producenterne.

Handling

Farst og fremmest skal der gennemfgres en markedsundersggelse for at undersgge, om der er en
efterspgrgsel og praeferencer for grgnlandske spisemaerker.

Derudover skal der defineres klare kriterier for at opna spisemaerket, herunder krav til oprindelse,
kvalitet, baeredygtighed og produktionsmetoder.

Der skal ligeledes etableres certificeringsprocesser med uafhangige kontrolmekanismer for at sikre, at
produkter og organisationer, der baerer maerket, opfylder kriterierne. De lokale producenter skal
uddannes i opfyldelse af certificeringskravene og der skal tilbydes stgtte til sm& producenter. Det vil
kraeve et stgrre administrativt system at sikre at kravene bliver overholdt.

@konomisk betydning

Der vil vaere gkonomiske udgifter ved at undersgge mulighederne for et grgnlandsk spisemaerke. Dog vil
det ogsa forventes, at der vil vaere en stgrre efterspgrgsel efter maerkede produkter, hvilket kan skabe
gkonomisk vaekst i de lokalsamfund, hvor produkterne fremstilles. Derudover kan der vaere langsigtede
indtaegtskilder, hvor et etableret og anerkendt spisemaerke kan abne nye eksportmarkeder.

Betydning for selvforsyning

Et spisemaerke kan vaere med til at fremme produktionen af lokale fadevarer. Derudover vil fokus pd
bzeredygtige produktionsmetoder sikre, at den lokale fgdevareproduktion forbliver miljgmaessig
forsvarlig og bidrager til langsigtet selvforsyning. Et staerkt lokalt fadevaremarked sikrer derudover en
mere robust og resilient fedevaresektor i Grgnland.

Ansvarlige Kerneaktgrer
Departementet for Landbrug, Erhvervsorganisationer og producenter
Selvforsyning, Energi og Miljg
Forbrugere
Departementet for Sundhed

Departementet for Erhverv, Handel,
Rastoffer, Justitsomradet og Ligestilling
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Profiler

"0

Nggleindikatorer

Profil 2: Byboeren @ Cf;
dh

Et grgnlandsk spisemeaerke vil
ggre det nemmere at veelge
grgnlandske varer. Derudover
kan det vaere et godt veerktgj til
at sikre, at hendes egne valg
som forbruger stgtter lokale
producenter.

Profil 5: Kaffemik-entusiasten

Et grgnlandsk spisemeaerke vil
ggre det nemmere for kaffemik-
entusiasten at veaelge de
grgnlandske ravarer. Det vil
ligeledes ggre det nemmere i
hverdagen at vaelge grgnlandske
ravarer.

Profil 4: Den urbane

Et grgnlandsk spisemaerke vil
veere et godt stempel for den
urbane i forhold til at veelge
lokale og bzeredygtige
produkter i butikkerne.

¢ Antal certificerede produkter, det vil sige maengden af produkter, der opndr og baerer det
grgnlandske spisemaerke

¢ Andelen af lokale fgdevarer pad markedet, der er certificeret med spisemaerket

¢ Niveauet af forbrugerbevidsthed og -tillid til spisemaerket, malt gennem
markedsundersggelser

¢ Antallet af producenter, der implementerer beeredygtige produktionsmetoder
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Case 4: @kologiens vej til Danmark

Siden 2003 er danskernes forbrug af gkologiske varer steget markant. Konkret er
detailomsaetningen af gkologiske fodevarer steget fra 2 mia. kr. i 2003 til i dag at ligge pa
omkring 16 mia. kr.

Ifglge @kologisk Landsforenings rapport fra 2023 skyldes udviklingen hovedsageligt to ting:
danskernes gget fokus pa miljg og sundhed samt den gkologiske sektors intensivering af
branding og produktudvikling. Denne tolkning understgttes af en undersggelse fra Landbrug
& Fgdevare, der viser, at i 2019 var de hyppigst naevnte arsager til at kabe gkologi for at
undgd sprojterester i frugt og grgnt, at skane miljg og drikkevand, samt at bidrage til bedre
dyrevelfaerd. Selvom de gkologiske varer startede som nicheprodukter og heraf startede med
en hgjere pris, har den stigende efterspgrgsel fgrt til stgrre produktion, og dermed lavere
priser.

https://issuu.com/okologidk/docs/markedsrapport_2023_-_alle_sider_-_enkeltsider_-_u
( MergedFile (ernaeringsfokus.dk))

Casen er et eksempel pa, hvordan at markedsfaring og stgrre synligggrelse af produkter kan
hjaelpe med, at nicheprodukter bliver “det nye normale”. Et spisemaerke kunne pd samme
made bade understgtte en ny branding af grenlandske varer som veerende lokale,
baeredygtige og evt. naeringsrige, samtidig med at gge forbrugerens bevidsthed om
oprindelsen for de forskellige varer i butikken.

Delmadl 7: Styrkelse af den lokale fiskeproduktion
M3l og forventet effekt

Malet er at optimere og udvide den lokale fiskeriproduktion ved at uddanne borgere og sma og
mellemstore virksomheder i fuld udnyttelse af fisken. Dette skal sikre, at de forskellige metoder til at
forarbejde fisk udnyttes bedst muligt, hvilket bade kan gge selvforsyningsgraden og reducere madspild.
Fuld udnyttelse af fisken kan ogsa veaere brug af affald til produktion af foder. Herunder er der ogsa
behov for bedre udnyttelse af bifangster. For eksempel er Halibut Greenland i gang med at udvikle en
produktion af rokker fra bifangst. For at opna baeredygtigt fiskeri, skal vi vaere bedre til at udnytte de
ressourcer vi har, s3 intet g&r til spilde.

Den forventet effekt er en mere effektiv og baeredygtig udnyttelse af fiskeressourcer.
Handling

Der skal etableres kurser og workshops i forskellige metoder til at forarbejde fisk, sdsom rygning,
tgrring, saltning, syltning, marinering og andre traditionelle og moderne metoder. Der kan etableres
samarbejde med lokale eksperter, for at sikre hgj kvalitet og relevans i indholdet af kurser og
workshops. Der findes store potentialer ift. udvikling af produkter til hjemmemarkedet, og her kan man
0gsa kigge mod andre lande til inspiration. I Alaska har man f.eks. forsgg med at producere rgget eller
saltet fisk pa glas, for at tilbyde et langtidsholdbart produkt.
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Derudover kan der laves oplysningskampagner til, hvordan fisken bruges bedst og derigennem sikrer at
alle ved, hvordan hele fisken bruges.

Sidst kan der seaettes fokus p&, hvordan fiskeaffaldet bruges, i stedet for at smide det ud som affald. Et
eksempel pd brug af fiskeaffald er Milak Productions, der netop bruger fiskeaffald til at producere foder
til sleedehunde.

@konomisk betydning

Der vil vaere gkonomiske udgifter ved at etablere kurser og workshops, samt lave
oplysningskampagner. Det forventes dog, at der vil vaere mindre import af foder, samtidig med at der
kan skabes nye arbejdspladser og gget aktivitet.

Betydning for selvforsyning

Styrkelse af den lokale fiskeproduktion vil gge selvforsyningsgraden. Derudover kan det vaere med til at
bidrage til en mere beaeredygtig fadevareforsyning, da hele fisken vil blive brugt.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Lokale uddannelsesinstitutioner
Selvforsyning, Energi og Miljg

Fiskeriorganisationer og virksomheder
Departementet for Fiskeri og Fangst

Befolkningen

Profiler
® Profil 1: Den selvforsynende n Q
Den selvforsynende kan & nye ‘ E.n styrkelse af fiskeprod.uktionen
: redskaber til at udnytte - vil ege mae_ngden af mul|gh¢der
hans/hendes fiskeri og fangst for kgb af ﬁosk, lokalt. Det vil
uden spild, og derved blive mere Si?g;:eendg;)ﬁ;i\e%gei og gore det
selvforsynende.
Y nemmere for byboeren at veelge
lokale ravarer.
o Profil 3: Den unge fra et n, Profil 4: Den urbane
@ P mindre bosted “zcﬂ
- Det forventes at der vil vaere et - Med et stgrre fokus pa
stgrre udvalg af fisk lokalt. Dette E:T(reer?grg()tcljistcilgzgwel-:;fi: ctorre
kan give den unge fra et mindre ’
bosted nemmere adgang til tilgaengelighed, vil den urbane i
lokale rivarer. hgjere grad have mulighed for at
veelge lokale rvarer.
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Nggleindikatorer

¢ Antal udbudte kurser og deltagere pr. ar
¢ Andel af den lokale fiskeproduktion, der forarbejdes lokalt

¢ Forggelse af selvforsyningsgraden af fisk og fiskeriprodukter

Case 5: 100% fisk

100% fisk er et initiativ igangsat af Icelandic Ocean Cluster, en industriklynge, der fremmer
samarbejde, innovation og ivaerksaetteri indenfor fiskeindustrien. Ambitionen med projektet
er at inspirere fiskeindustrien og fiskersamfund til at udnytte mere af fiskene, for herved at
gge det gkonomiske udbytte af hver fisk. Bade fisk og skaldyr, men ogsa kosttilskud,
medicinske produkter og designprodukter er lavet af fisk og fiskedele, hvorfor mange dele af
det islandske samfund har interesse i bedre udnyttelse.

100% Fish praesenterer udvalget af produkter fremstillet af fisk i Island.
For at udnytte fisken bedre, er forskning og innovation blevet malrettet dette, som har givet

gode resultater. F.eks. udnytter islandske torskeproducenter i dag typisk op til 80 % af deres
ramateriale. Derudover er der sket en forbedret forarbejdning og handtering. Tgrrede
fiskehoveder og -ben er et godt eksempel pd dette. Tonsvis af disse produkter fremstilles og
eksporteres nu hvert ar ud af materialer, der tidligere gik til spilde.

Casen er et eksempel pd, at der er mange muligheder i allerede lokaleksisterende ressourcer,
som ofte kan udnyttes mere og mere effektivt som konsekvens af udviklinger i
produktionsprocesser- og faciliteter. Ofte fordrer dette dog en central koordinationsenhed,
der kan samle viden om muligheder og behov, for at skabe et overblik over mulige
samarbejdssynergier.

100% Fish - Islenski sjavarklasinn (sjavarklasinn.is)

5.2 Fokusomrade 2: Naalakkersuisut som facilitator

Naalakkersuisut fungerer som en central facilitator for at fremme samarbejde og koordination mellem
forskellige aktgrer inden for fgdevaresektoren. Gennem malrettede initiativer og strategiske
partnerskaber sigter Naalakkersuisut mod at styrke forstaelsen og samarbejdet mellem detailhandel,
producenter og andre interessenter, fremme lokale r@varer og inspirere befolkningen til at gge forbruget
af grgnlandske fgdevarer. Dette fokusomrade omfatter flere mal og delmal, der tilsammen skal skabe en
hgjere grad af en baeredygtig selvforsyning i Grgnland.
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Baseret pd strategiens grundige dataindsamling opseettes to mal:

1. Styrkelse af selvforsyning i Grgnland gennem samarbejde og promovering

2. Fremme bevidsthed og brug af lokale grgnlandske ravarer

Mal 3: Styrkelse af selvforsyning i Grgnland gennem samarbejde og promovering

Malet er at fremme samarbejdet mellem forskellige aktgrer i fodevaresektoren. Ved at fremme
samarbejdet vil der vaere stgrre sandsynlighed for at lokale produkter bliver mere tilgaengelige for
befolkningen. Derudover vil gget samarbejde skabe bedre historier om lokale rdvarer, og derfor gge
forbrugernes bevidsthed og accept af lokale produkter. I interviews naevnes det fra bade producenter og
detailhandlen at de savner gget kommunikation og samarbejde med hinanden, hvor det saerligt er
manglende forstaelse for hinandens situation, der har betydning for manglende lokale ravarer pd
hylderne. Derudover naevnes det ogsa i interviews, at der er behov for at samle de mest indflydelsesrige
personer i den grgnlandske madkultur, der kan vaere med til at promovere og styrke den grgnlandske
madkultur. Derfor vil der under mélet vaere fglgende delmal:

1. Facilitere et taet samarbejde mellem detailhandlen, producenter og iveerkseettere
2. Etablere og facilitere et taet samarbejde mellem indflydelsesrige personer i den grgnlandske
madkultur, for at promovere grgnlandske ravarer

Delmal 8: Facilitere et taet samarbejde mellem detailhandel, producenter og iveerksaettere
M3l og forventet effekt

Malet er at etablere og styrke samarbejdet mellem detailhandlen, lokale producenter og iveerksaettere i
Gregnland for at gge tilgaengeligheden og salget af grgnlandske ravarer i butikkerne.

Den forventet effekt er, at der vil komme gget transparens mellem detailhandlen, producenterne og
iveerksaettere. Dialogen kan vaere med til at skabe faste og palidelige aftaler om levering, sdledes begge
parter kan stole pa hinanden.

Derudover forventes det, at der vil ske en gget synlighed og gget salg af grgnlandske ravarer i
detailhandlen. Det vil styrke den lokale gkonomi gennem gget stgtte til lokale producenter. Derudover
vil det ogsa bidrage til en stgrre forbrugerbevidsthed om fordelene ved lokale produkter.

Handling

Farst og fremmest kan der oprettes et dialogforum, hvor detailhandlere og producenter regelmaessigt
mgdes for at diskutere behov, udfordringer og samarbejdsmuligheder. Dette forum kan faciliteres af
Departementet for Landbrug, Selvforsyning, Energi og Miljg to gange arligt.

@konomisk betydning

Det vil kraeve gkonomiske ressourcer at facilitere et gget samarbejde, men det forventes at kunne ligge
under det nuvaerende budget.

Der vil for detailhandelen vaere mulighed for at differentiere deres produktudbud og tiltraekke kunder,
der gnsker at stgtte lokale produkter. For producenterne vil der vaere en gkonomisk stabilitet gennem
bedre adgang til markedet og gget salg af deres produkter.
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Betydning for selvforsyning

Et taettere samarbejde mellem detailhandlen og producenter vil gge den lokale produktion og forbrug af
grenlandske ravarer. Det vil bidrage til stgrre selvforsyning og reducere behovet for import af varer, der
lige s& godt kan produceres i Grgnland.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug,
Selvforsyning, Energi og Miljg

Detailhandlere

Lokale producenter
Nalik Ventures

Iveerksaettere
Profiler
Profil 2: Byboeren N\ Profil 4: Den urbane
Ok Y O
Forventningen er at der vil veere - Den urbane er ogsa
gget tilgaengelighed af lokale interesseret i at der sker en
varer i detailhandlen. Byboeren gget tilgaengelighed af lokale
kgber primaert mad fra ravarer i detailhandlen.

butikkerne, og vil derfor have
st@rre mulighed for at kgbe lokale
ravarer. Derudover er
forventningen at der bliver flere
nemme valg i detailhandlen, hvis
der er bedre samarbejde.

Nggleindikatorer

¢ Antal etablerede samarbejder, herunder maling af nye samarbejdsaftaler mellem
detailhandlen og producenterne

¢ Deltagelse i dialogfora, herunder antal af mgder og deltagere i det formelle dialogforum

¢ Deltagelse i workshops, herunder antal af workshops producenter der deltager i workshops
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Delmal 9: Etablere og facilitere et teet samarbejde mellem indflydelsesrige personer i den
grgnlandske madkultur, for at promovere grgnlandske ravarer

M3l og forventet effekt

Malet er at skabe et staerkt og effektivt samarbejde mellem forskellige interessenter, herunder kokke,
fagfolk, influencere, producenter med flere, for at promovere grgnlandske ravarer bade lokalt og
internationalt.

Den forventet effekt er, at der vil komme gget synlighed og efterspgrgsel efter gronlandske ravarer,
bedre markedsfgring og branding af produkter, samt en styrkelse af den samlede selvforsyningsgrad i
Grgnland.

Handling

Der skal etableres et formelt netvaerk af interessenter med regelmasssige mgder og
kommunikationskanaler for at koordinere promoveringsaktiviteter. Der skal vaere szerligt fokus pa, at
promoveringsaktiviteterne rammer en bred malgruppe, og har fokus p&, hvordan det ggres nemmere at
bruge lokale rdvarer i madlavningen.

Netvaerket skal ogsa have mulighed for at drgfte selvforsyningshandlinger, initiativer og behov og have
mulighed for at fremlaegge anbefalingerne til Departementet for Landbrug, Selvforsyning, Energi og
Miljg.

Dette forum kan faciliteres af Departementet for Landbrug, Selvforsyning, Energi og Miljg 2 gange
arligt.

Derudover kan der laves events eller messer, hvor der organiseres fgdevareevents for at fremme
gronlandske ravarer.

@konomisk betydning

Det vil kraeve gkonomiske ressourcer at facilitere et gget samarbejde, men det forventes at kunne ligge
under det nuvaerende budget.

Der kan skabes en bedre historie omkring gregnlandske révarer, hvilket kan give forbedret
markedsmuligheder og gget salg af grgnlandske ravarer, hvilket vil fore til en gget omsaetning for
grgnlandske producenter.

Betydning for selvforsyning

Et teet samarbejde om promovering af grgnlandske ravarer vil styrke fortaellingen omkring grgnlandske
ravarer og derfor styrke den lokale produktion og forbrug af disse ravarer og derfor fremme
selvforsyningen.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Kokke
Selvforsyning, Energi og Miljg
Influencere

Producenter
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Profiler

® Profil 1: Den selvforsynende ﬂc’; Profil 4: Den urbane
o
w"d Den selvforsynende kan bidrage - Den urbane vil have interesse i
med viden og erfaring om saerligt de muligheder der
selvforsyning, som kan vaere kommer ved fgdevareevents
veerdifuld i promovering af lokale 0g messer.
ravarer.

Nggleindikatorer

¢ Antal samarbejdsaftaler, herunder antallet af formelle samarbejdsaftaler mellem forskellige
interessenter

¢ Deltagelse i dialogfora, herunder antal af mgder og deltagere i det formelle dialogforum

Case 6: Alaska Food Policy Council som videnssamler

Siden 2010 har organisationen Alaska Food Policy Council (AFPC) arbejdet for at styrke
Alaskas fgdevaresystemer med formalet om at sikre lokal skonomisk udvikling, gge
fgdevaresikkerheden og forbedre borgernes sundhed igennem ernaering.

Deres vision er at samle aktgrer pa tvaers af Alaska, bade fra statslige og faderale agenturer,
stammeenheder, universiteter, landbrugssektoren, fiskerisektoren og fgdevarevirksomheder,
for at samle og dele viden pa tveers af fedevareomradet. Med dette netvaerk og

informationsdelingen har AFPC muligheden for at informere politikkerne, og bibringe
gennemarbejdede politiske anbefalinger, samt dele viden om muligheder og risici blandt
interessenter indenfor fgdevareomradet.

(https://www.akfoodpolicycouncil.org/overview)

AFPC viser, hvilke synergier og fordele der skabes ved at samle interessenter i et formaliseret
netvaerk. Ved at vidensdelingen regelmaessigt kan flyde pa tvaers af sektoren, og
netvaerksarbejdet styrkes, skabes nogle muligheder for mere samarbejde, bedre forstaelse, og
hgjere nationalt vidensniveau, der sammen kan styrke den grgnlandske madkultur.
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Mal 4: Fremme bevidsthed og brug af lokale grgnlandske ravarer

Formalet er at gge bevidstheden om og brugen af lokale grgnlandske rdvarer blandt befolkningen,
detailhandlen og producenterne. Ved at fremhaeve de unikke kvaliteter og anvendelsesmuligheder af
gronlandske ravarer, sigtes der mod at skabe en staerkere forbindelse mellem forbrugerne og de lokalt
producerede fgdevarer. Dette vil ikke kun understgtte de lokale producenter, men vil ogsa fremme en
baeredygtig forbrugskultur og selvforsyning.

Der er en lang raeekke naturlige ravarer, herunder fisk, skaldyr, seeler, hvaler, tang, baer, rensdyr og
moskusokser, der er helt unikke for Grgnland. Nemme og hurtige hverdagsretter indeholder ofte kylling,
svin eller oksekgd, hvorfor det ofte er disse importerede ravarer forbrugerne kgber. Ved at fremme
kendskabet til og brugen af de lokale rdvarer kan der skabes en mere baeredygtig fedevaresektor, der
0gsa understgtter gkonomisk vaekst.

For at nd frem til malet, er det derfor vigtigt at lave kampagner til, hvordan lokale ravarer bruges, ogsa
med alternative anvendelser.

Derudover er det vigtigt med en oversigt over lokale ravarer i forskellige regioner. Grgnland er et meget
diversificeret land, hvad angar fgdevarer, og der er stor forskel mellem regionerne pa, hvilke fgdevarer
der er i seeson. Det ville derfor veaere vaerdifuldt at have en oversigt for alle regionerne.

Derfor er der under malet nedsat 3 delmal:

1. Udbredelse af kendskabet til anvendelse af lokale grgnlandske révarer
2. Udvikling af en omfattende oversigt over lokale grgnlandske ravarer og producenter
3. Kampagne for borgerinddragelse i brugen af lokale ravarer

Delmal 10: Udbredelse af kendskabet til anvendelse af lokale grgnlandske ravarer
M3l og forventet effekt

Malet er at gge bevidstheden og viden om de forskellige anvendelsesmuligheder af lokale grgnlandske
ravarer blandt forbrugere og kokke. Derudover er malet at fremme bade brugen af den traditionelle
madlavning, men szerligt ogsa alternative mader at bruge lokale ravarer i den daglige madlavning. M3let
er derudover at befolkningen bruger lokale ravarer til den hurtige Igsning i dagligdagen, i stedet for
importerede varer.

Den forventet effekt er, at der skabes en gget interesse og efterspgrgsel efter grgnlandske ravarer.
Derudover er den forventede effekt at grgnlandske forbrugere far mere diverse madvaner og benytter
flere og mere alsidige opskrifter, der indeholder et bredt udvalg af lokale ingredienser.

Handling

Naalakkersuisut laver allerede mange succesfulde indsatser og kampagner om kost, saerligt gennem
Kattulluta Inuuneritta - sammen om det gode liv, et partnerskab mellem Paarisa og detailhandlen.
Kampagnerne kan udvides til ogsa at have et stort fokus pa anvendelse af lokale grgnlandske ravarer.
Dette bade igennem brug af sociale medier, VLOGSs, TV, radio, trykte medier, med mere. Kampagnerne
skal vaere malrettet de forskellige regioner, da der er stor forskel pa, hvilket fokus kampagnerne skal
have i hver region.

Derudover kan der tilbydes madlavningskurser i hele landet, hvor befolkningen kan deltage og lzere at
tilberede retter med lokale rdvarer.

Der kan laves en opskriftsamling, hvor der er szerligt fokus p& madlavning til hverdagen med brug af
gronlandske rdvarer. Der skal her vaere et seerligt fokus pa prisvenlige og baeredygtige retter, baseret
ud fra lokale rdvarer.
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Derudover kan der udarbejdes regionale oplysningskampagner, der fortaeller om den historiske og
traditionelle anvendelse af mad i hver region. Dette vil vise den kulturelle betydning af den lokale mad,
og vaere med til at skabe en fortzelling om den grgnlandske identitet omkring maden.

Der kan ligeledes implementeres undervisningsmoduler i skolerne, hvor eleverne lserer om lokale
ravarer, den historiske betydning, og anvendelse i madlavning.

Yderligere er det vigtigt at dele succeshistorier fra lokale kokke og husholdninger fra bdde mindre
bosteder og byer, der anvender grgnlandske ravarer. P& den made skabes der en god storytelling
omkring den grgnlandske madkultur.

@konomisk betydning

Der vil vaere gkonomiske udgifter ved at lave kampagner og opskriftsamling. Det forventes at ligge
inden for de forskellige departementers raderum.

Betydning for selvforsyning

Ved at skabe en bedre historie omkring lokale grgnlandske ravarer, kan der ske en positiv udvikling i
selvforsyning blandt den grgnlandske befolkning.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Lokale producenter
Selvforsyning, Energi og Miljg

Uddannelsesinstitutioner
Departementet for Sundhed

Interesseorganisationer
Departementet for Bgrn, Unge,

Uddannelse, Kultur, Idraet og Kultur

Profiler
n Q Profil 2: Byboeren ./0,\ Profil_5: Kaffemik- a C’; Profil 4: Den urbane
@ ©ntusiasten - .

Byboeren gnsker de Den urbane vil kunne
nemme Igsninger, hvis ) ) ) drage fordel af bade
han/hun skal spise Koaffemlk—entusmsten vil oplysningskampagner
mere grgnlandsk. En fa et bredere kendskab og
opskriftssamling med til grenlandske varer madlavningskurser.
fokus pg nemme han/hun kan bruge i
hverdagsretter vil vaere hverdagen i stedet for
en gevinst for den traditionelle danske
byboeren. mad.

Nggleindikatorer

¢ Antallet af forbrugere, der er bekendt med kampagnerne
¢ Dget salg af lokale ravarer i detailhandel og restauranter
¢ Antallet af downloads eller kgb af opskriftsamlinger og brug af opskrifter fra kampagner

Antallet af skolekampagner der igangsaettes
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Delmal 11: Udvikling af en omfattende oversigt over lokale ravarer og producenter
M3l og forventet effekt

Malet er at skabe en detaljeret og let tilgaengelig oversigt over de lokale ravarer og producenter. Der er
stor forskel pa, hvorndr de forskellige ravarer er i seeson, alt afhaengig af, hvor i landet man befinder
sig. En oversigt vil skabe en stgrre klarhed overfor lokalbefolkningen omkring, hvad de kan tilgd. Ved at
lave en omfattende oversigt, kan det forbedre kendskabet til og anvendelsen af disse révarer blandt
producenter, detailhandlen og forbrugerne.

Oversigten over lokale ravarer kan ogsa vaere med til at fremme dyrearter, som ikke primaert vaelges af
forbrugerne, og dermed ogsd opna en mere baeredygtig udnyttelse, som eksempelvis edderfugle, tang,
sgpindsvin eller lignende. Vi skal sikre, at der ikke bruges for mange af de samme ressourcer, hvorfor
sortimentet skal udbredes.

Den forventet effekt er, at det vil skabe en gget anvendelse og efterspgrgsel efter lokale rdvarer.
Derudover vil det give et bedre overblik, der kan ggre det lettere at planlaegge og indkgbe for alle
interessenter.

Handling

For at lykkes med at udvikle en omfattende oversigt, skal der fgrst gennemfgres undersggelser og
etableres samarbejde med lokale producenter, fiskere og fangere for at indsamle data om de lokale
ravarer, herunder saesonbestemt tilgeengelighed, naeringsindhold og anvendelsesmuligheder.

Derudover skal der udvikles en digital platform, som er en brugervenlig online database eller platform,
hvor information om lokale révarer kan tilgas af forbrugere og producenter. Ydermere kan der ogsa
publiceres rapporter, hvor der udgives regelmaessige rapporter og opdateringer, der fremhasver nye og
saesonbestemte ravarer, samt deres anvendelsesmuligheder.

@konomisk betydning

Det vil kreeve gkonomiske ressourcer bade at lave undersggelser, samt skabe en digital platform. Hvis
den forventet effekt indfris, vil der dog vaere en forbedret markedsfgring af lokale produkter, samt
skabe bedre forhold for lokale producenter, da der vil vaere stgrre kendskab til deres produkter.

Betydning for selvforsyning

En oversigt vil ggre det lettere for forbrugere og producenter at finde og bruge lokale ravarer, hvilket
kan reducere afhangigheden af importerede fgdevarer.

Ansvarlige Kerneaktgrer
Departementet for Landbrug, Lokale producenter
Selvforsyning, Energi og Miljg

Detailhandlen
Departementet for Fiskeri og Fangst

Uddannelsesinstitutioner
Departementet for Sundhed

Pinngortitaleriffik
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Profiler

a Q Profil 2: Byboeren @C’; Profil 4: Den urbane
Byboeren kan drage fordel af en - Den digitale platform kan vaere
oversigt over lokale rdvarer til at nyttig til at finde information
stgtte indkgb af friske og om lokale rdvarer og deres
saesonbestemte ingredienser. saesonbestemte

tilgeengelighed, hvilket vil
stgtte interessen i
baeredygtighed og lokal mad.

Nggleindikatorer

Antallet af lokale rdvarer, der er inkluderet i oversigten
Antal besgg pa den digitale platform

Feedback fra producenter, detailhandel og forbrugere om oversigtens anvendelighed og nytte

* & o o

@get salg af lokale ravarer i detailhandlen og restauranter som resultat af forbedret
information

Case 7: Alutiig-museet sezetter fokus pa traditionel madkultur

Alutiig-museet er en non-profit uddannelsesorganisation, der styres af Kodiaks alutiig-
samfund i Alaska. Museet har haft fokus pa den lokale madkultur, for at bevare den gamle
mad- og fangertradition, der er blevet nedarvet igennem mange generationer.

Gennem et &r med manedlige interviews og arrangementer i lokalsamfundet arbejdede
Alutiig Museum derfor sammen med Kodiaks mest erfarne hgstfolk og kokke for at
dokumentere brugen af bredt tilgeengelige vilde fgdevarer. Dette er bl.a. blevet til “The Wild
Foods Cookbook”, der fremhaever tilberedning af lokalt hgstede fgdevarer ved at udforske
Alutiig-kgkkenet fra drikkevarer og forretter til tilbehgr, hovedretter og desserter.
Opskrifterne inkluderer bl.a. tgrrede ryper, tangchips og syltet bleeksprutte, som er
eksempler pa den kulturelle viden om vilde fedevarer, der er bevaret hos Alutiig-folket.

Derudover har museet produceret en oversigt over, hvilke fgdevarer, der er i sseeson samt
videovejledninger, hvor hgsteksperter fra den seldre generation guider i tilberedelsen af
retterne.

(https://alutiigmuseum.org/alutiig-people/subsistence/wild-foods-videos/)

P& samme made er det muligt at seette fokus pa, hvilke lokale rdvarer i Grgnland, der er
tilgaengelige hvor, og assistere med inspiration til, hvordan man ggr brug af de forskellige
ravarer.
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Delmal 12: Kampagne for borgerinddragelse i brugen af lokale ravarer
M3l og forventet effekt

Malet er at inddrage befolkningen til aktivt at bruge flere lokale rdvarer ved at stgtte op om og
informere om, hvad befolkningen selv kan ggre for enten at stgtte lokale producenter, eller veere mere
selvforsynende. Som det blev naevnt i kapitel 4 under udfordringer, s& gor de klimatiske forhold det
svaert at drive storskala i forhold til det traditionelle landbrug. Dog kan de enkelte borgere selv veere
med til at gge deres selvforsyning med sma3 initiativer i hjemmet.

Den forventet effekt er, at kampagnerne vil give en gget bevidsthed og engagement blandt borgerne i
forhold til bade at bruge flere lokale r@varer, samt f3 stgrre bevidsthed om, hvad borgerne selv kan ggre
for at blive mere selvforsynende.

Handling
Der skal gennemfgres regionale kampagner via blandt andet sociale medier eller aviser.

Derudover kan der laves pjecer eller artikler om, hvad befolkningen selv kan ggre for at blive mere
selvforsynende. Dette kan enten vaere informationer om, hvordan man selv kan vaere forsynende ved
eksempelvis hgnsehold eller selvdyrkning af grgntsager, herunder gulergdder, tomater eller lignende.

Yderligere kan der ogsa laves workshops eller kurser, hvor der gives redskaber til borgerne i forhold til,
hvad de selv kan ggre for at blive mere selvforsynende, saerligt ved selv at producere varer til egen
brug.

Sidst kan der laves madskoler for bgrn i byer og mindre bosteder. Her kan bgrn laere om ernaering og
hvordan man spiser sundt ved at spise lokale ravarer.

@konomisk betydning

Der vil vaere gkonomiske udgifter forbundet med at gennemfgre kampagner og lave workshops og
kurser. Udgifterne forventes at ligge inden for eksisterende drsveerk, og evt. leje af lokaler til workshops
eller kurser.

Betydning for selvforsyning

Hvis befolkningen far flere redskaber til, hvad de selv kan ggre for at blive mere selvforsynende, og
veelger at benytte den nye viden, vil det reducere afhaengigheden af importerede fgdevarer og ggre
Grgnland mere selvforsynende og modstandsdygtig over for globale forsyningskaedeforstyrrelser.

Ansvarlige Kerneaktgrer

Departementet for Landbrug, Borgerne
Selvforsyning, Energi og Miljg

Kommunerne
Departementet for Sundhed

Departementet for Sociale Anliggender,
Familie, Arbejdsmarked og
Indenrigsanliggender
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Profiler

Profil 3: Den unge fra et "\ Profil 4: Den urbane
3 ” mindre bosted @C’

- Han/hun vil have interesse i at - Malet vil tale til interessen i
vide mere omkring hvordan man bzeredygtighed og lokal
kan veere mere selvforsynende, madkultur. Den urbane vil
da de vaerdsaetter grgnlandske ligeledes med stor
produkter hgijt. Ved at have sandsynlighed deltage i
redskaber til at blive mere workshops eller kurser, der
selvforsynende, vil der heller ikke giver redskaber til borgerne i
veaere behov for at kgbe det fra forhold til, hvad de selv kan
butikken. ggre for at blive mere

selvforsynende.

Nggleindikatorer

¢ Antal borgere, der deltager i workshops eller kurser

¢ Omfanget af mediedaekning og raekkevidde af informationskampagnerne

Case 8: Hgnsehold i Nordgrgnland

Erfaringer fra Nordgrgnland viser, at der er uudforskede erhvervsmuligheder for
heldrsproduktion af fjerkrae og friske aeg og dermed potentiale for en gget selvforsyning i
Nordgrgnland.

Helga Nielsen fra Uummannagq kgbte i juni 2022 fire islandske hgns af en fareholder i
Sydgrenland, som hun anskaffede sig en lille honsegérd og opvarmet hgnsehus til. Med hjzelp

fra en rugemaskine steg antallet af nyudklaekket kyllinger markant i Igbet af en kortere periode,
hvilket resulterede i at Helga Hansen bade var selvforsynende ift. 2ag og hgns.

Eksemplet viser bade uudnyttet potentialer i Grgnland indenfor selvforsyning, samt hvilken rolle
borgere kan have i vejen til at opna en gget selvforsyning.
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Kapitel 6: Implementering af mal

Implementeringen af Selvforsyningsstrategien kraever en systematisk tilgang, der sikrer, at alle mal og
delmal opnas effektivt og baeredygtigt. Ved at integrere principperne for MERL (Monitoring, Evaluation,
Research, and Learning) og "Making it Happen” kan der skabes en robust ramme, der understgtter
kontinuerlig forbedring og laering. Falgende afsnit vil fokusere pa, hvordan disse principper kan
anvendes til at implementere strategiens mal og delmal.

Klarlzegning og Planlaegning

For at begynde implementeringen er det ngdvendigt at definere og operationalisere strategiens mal og
delmadl klart. Dette inkluderer:

« Identifikation af specifikke, malbare indikatorer for hvert delmal.

e Udvikling af detaljerede handlingsplaner, der beskriver ngdvendige aktiviteter, ansvarlige
aktgrer og tidsplaner.

« Sikring af ressourcer, bade finansielle og menneskelige, til at understgtte implementeringen.

Monitorering (M)

Monitorering er afggrende for at sikre, at implementeringen forlgber som planlagt og for at identificere
behov for justeringer undervejs. Dette omfatter:

e Etablering af et system til Isbende dataindsamling om nggleindikatorer relateret til hvert mal og
delmal. Her kan anbefalingerne fra afsnittet om selvforsyningsgraden bruges, til at fa en mere
valid selvforsyningsgrad.

o Eksempel: For delmdl om styrkelse af erhvervshusene, kan indikatorer inkludere antallet
af virksomheder der bruger one-door-princippet eller antallet af virksomheder der
deltager i workshops og kurser. Data kan indsamles m&nedligt fra erhvervshusene,
saledes det sikres at tilbud bruges.

e Regelmaessig rapportering om fremskridt og udfordringer til relevante interessenter.

o Eksempel: Der kan laves halvarlige eller arlige rapporter, som praesenteres for
interessenter gennem nyhedsbreve og mgder, baseret pa det indsamlede data.

Evaluering (E)

Evaluering sikrer, at de aktiviteter, der er ivaerksat, faktisk fgrer til de gnskede resultater. Dette
indebaerer:

« Gennemfgrelse af bade formative (Isbende vurderinger for at tilpasse strategien) og summative
(vurdering af resultater og betydning ved strategiens afslutning) evalueringer for at vurdere
processer og resultater.

o Eksempel: Der kan laves Igbende evalueringer af workshops og kurser, saledes der
sikres en hgj kvalitet.

e Anvendelse af kvantitative og kvalitative metoder for at fa en holistisk forstaelse af effekten.

o Eksempel: Der kan indsamles data via surveys eller interviews blandt producenter, for
at sikre, at de igangsatte mal giver den rette effekt.

o Justering af strategien baseret pa evalueringernes resultater for at optimere indsatsen.

Forskning (R)
Forskning spiller en central rolle i at identificere og implementere den bedste praksis. Dette inkluderer:

e Samarbejde med lokale og internationale forskningsinstitutioner for at udvikle og afprgve nye
metoder og teknologier inden for fgdevareproduktion.
o Eksempel: Der kan indgds partnerskaber med universiteter, for at sikre at pilotprojekter
eller andet forskning testes i landbruget.
e Fokus pé forskning, der kan Igse lokale udfordringer, sdsom klimasendringer og
logistikproblemer.
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e Formidling af forskningsresultater til alle relevante parter gennem rapporter, seminarer og
publikationer.
o Eksempel: Sikre at forskningsresultater bliver tilgaengeligt for producenter og
interessenter.

Laering (L)
Leering er ngglen til kontinuerlig forbedring og succesfuld implementering. Dette omfatter:

e Etablering af strukturerede laeringsplatforme som workshops, treeningsprogrammer og online
fora, hvor aktgrer kan dele erfaringer og bedste praksis.
e Skabelse af feedback-mekanismer, hvor producenter, forbrugere og andre interessenter kan
give input til strategien.
o Eksempel: Etablere en feedback struktur, hvor interessenter og producenter kan
rapportere oplevelser og forslag til forbedringer.
e Tilpasning af strategien baseret pa den lzering, der opnds gennem monitorering, evaluering og
forskning.
o Eksempel: Strategien kan justeres baseret pa den feedback der kommer fra
monitorering og evalueringerne.

Involvering af interessenter
En bred involvering af interessenter er ngdvendig for at sikre en succesfuld implementering.

e Der har i processen med udarbejdelse af strategien vaeret en bred interessentinddragelse.
Interessenterne kan derfor med fordel ogsa inddrages aktivt i planlaagningen, implementeringen
af mal og delmal og evalueringen af strategien.

o Eksempel: Der kan laves arbejdsgrupper, bade internt i Selvstyret, men ogsa med
interessenter. Arbejdsgrupperne kan bruges pa at gennemga fremskridt.

e Regelmaessig kommunikation og feedback-mekanismer skal etableres for at sikre, at deres input
bliver taget i betragtning.

Making it Happen

"Making it Happen" er en strategisk tilgang til implementering, der fokuserer pa at sikre, at planlagte
mal og initiativer bliver realiseret gennem aktiv projektledelse, engagement og kontinuerlig forbedring.
Denne tilgang anerkender, at succesfuld implementering kraever mere end blot at fastsaette mal og
udvikle planer; det kraever en vedvarende indsats for at overvage, evaluere og tilpasse processer for at
opnd de gnskede resultater.

Sammenfatning

Ved at integrere MERL-principperne og “Making it Happen” i implementeringen af
Selvforsyningsstrategien kan Naalakkersuisut sikre, at de opsatte mal og delmal opnas pa en effektiv og
baeredygtig made. Monitorering vil give Igbende indsigt i fremskridt og udfordringer, evaluering vil sikre,
at de gnskede resultater opnas, forskning vil fremme innovation og bedste praksis, og laering vil sikre
kontinuerlig forbedring.

Derudover vil Making it Happen sikre, at malene bliver aktivt forfulgt, hvilket reducerer risikoen for
implementeringsforsinkelser og sikrer, at nye praksisser hurtigt og effektivt bliver en del af daglig
praksis. Samlet set vil denne tilgang styrke fgdevaresforsyningssikkerheden og bidrage til en
baeredygtig udvikling af fgdevaresektoren.
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